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Resumo

O artigo busca identificar e analisar algumas influéncias que o cinema exerce
sobre o designer de moda no desenvolvimento de uma colegcdo. Analisa a
relacdo do designer Walter Rodrigues com o cinema, por intermédio de
entrevista e imagens das colegcbes. Exemplifica a importancia do cinema para o
desenvolvimento de produtos, explicitando quais as referéncias mais comuns.

Palavras Chave: design de moda; colecdo; cinema; pesquisa; Walter
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Abstract

The article seeks to identify and analyze some influences that cinema has on the fashion
designer in developing a collection. Examines the relationship of designer Walter Rodrigues
with the film, through interviews and images of the collections. Exemplifies the importance of
cinema for product development, explaining that the most common references.

Key words: fashion design; collection; film; research; Walter Rodrigues.
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Introducao

Moda e Cinema caminham juntos desde o inicio do século XX. De l&
para ca se acompanhou o desenvolvimento e amadurecimento destes campos
e observou-se que, entre eles sempre existiram diversas relacfes, que vieram
a ensejar producdes hibridas na Moda. Essas relagbes carecem de estudos
que as exemplifiquem, de modo a esclarecer possiveis caminhos para o

desenvolvimento de produtos na atualidade.

Estudos académicos que acompanhem as interacbes entre os dois
campos sdo pouco comuns. Este artigo propde pensar algumas dessas
relacbes e delinear alguns caminhos para designers que desejam inserir o
cinema em seus processos de pesquisa, desenvolvimento e criagcdo de

artefatos de moda.

Todo ano uma quantidade significativa de designers busca trazer a
atmosfera filmica para suas colecdes, através de referéncias visuais em seus
produtos. Seja no tema da colecdo, ou durante a pesquisa, é possivel
relacionar o cinema como fonte para o desenvolvimento de muitos produtos de

moda na atualidade.

Este trabalho levanta algumas questdes acerca destas relagdes entre o
design e o cinema através da observacao e contribuicdo do designer paulista
Walter Rodrigues, que utilizou o cinema como referéncia em algumas de suas
colecbes de moda. Para acompanhar as reflexdes foram eleitos alguns

momentos, citados pelo proprio designer em depoimento para esta pesquisa.

Walter Rodrigues contribuiu bastante com esta pesquisa através de
entrevista especialmente concedida em 22 de abril de 2013 e também do
empréstimo do sketchbook da colecdo “Fairway”, com desenhos das pecas,
informagdes escritas a punho e fotografias polaroides. Recursos que ajudaram
na compreensdo do tema e analise do trabalho deste designer.

Considera-se que este caminho, tedrico e imagético, podera elucidar

algumas das questbes acerca da interferéncia do cinema no desenvolvimento
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de uma colecdo, contribuindo para uma teorizacdo dessa relacdo e da

concepcao de produtos oriundos deste encontro.
Cinema: pesquisa e o tema no planejamento de uma cole¢do de moda.

Antes de adentrar no objeto deste artigo, é preciso entender como se da
0 planejamento de uma colecdo de moda. Sandra Rech (2002) em “Moda por
um fio de qualidade” explica que uma colecdo de moda consiste em um
conjunto de produtos que compartilham de uma harmonia do ponto de vista

estético ou comercial.

Para Gomes (1992) uma colegao de produtos de moda, “é a reunido ou
conjunto de pecas de roupas e/ou acessoOrios que possuam alguma relacao
entre si” (GOMES, 1992 apud TREPTOW, 2003, p.43), sdo produtos
geralmente unidos por um tema. E para que esta colecdo de produtos seja
coerente, faz-se necessaria uma metodologia que organize o processo de

criacao.

Sobre o assunto, Renfrew acrescenta sobre a importancia do reflexo de

influéncias culturais e sociais huma colecéo, ele diz:

Esse conjunto de pecas pode ser inspirado por uma
tendéncia, tema ou referéncia de design, refletindo
influéncias culturais e sociais, e normalmente
desenvolvido para uma temporada ou ocasido especial.
(RENFREW e RENFREW, 2011, p. 11).

Uma colegcdo que se desenvolve sob a tematica do cinema, seja um
movimento, uma escola, um filme ou artista, acaba por refletir as influéncias

culturais e sociais do proprio designer.

A industria de confec¢des tem sua estrutura baseada na criagéo,
producdo e venda de produtos. A esse processo de definicdo, criacéo,
viabilidade e metodologia para a producdo de uma peca, dar-se 0 home de

desenvolvimento do produto.

E na fase de desenvolvimento do produto de moda que este artigo

encontra seu objeto de estudo. Um produto de moda contém, dentre outras
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caracteristicas, a materializacdo do olhar de um profissional cuja pesquisa se
faz presente durante todo o processo de planejamento de uma colecdo: o

designer de moda.

A escolha do tema de uma colecdo reflete a sensibilidade do designer de
moda. O tema pode “surgir de qualquer fonte, cabe ao designer transformar
esse elemento inspirador em uma proposta de moda” (TREPTOW, 2003, p.
111).

A metodologia de Treptow (2003) para o desenvolvimento de uma
colecdo de moda é composta das seguintes fases: o planejamento, o
cronograma da colecado, a dimensdo da cole¢do, a pesquisa de tendéncias, o
desenvolvimento e fase de realizacdo. Durante as pesquisas das tendéncias,
monta-se o briefing e define-se o tema. Em seguida, sera feita a escolha da
cartela de cores, dos tecidos e dos aviamentos. Passa-se para a elaboragéo
dos desenhos técnicos, das modelagens, das pecas pilotos, das reunides de
aprovacao, e, por fim serd feito o lancamento e a divulgacdo, geralmente

através de desfiles.

Situamos este artigo no ponto comum a todo planejamento de colecéo: a
escolha do tema e a pesquisa de moda. E na pesquisa de moda que o designer
vai encontrar as fontes que necessita para a abordagem do tema da colecdo. O
tema € o argumento e, para maioria dos designers de moda, inclusive Walter

Rodrigues, ele é o inicio da colecdo de moda.
O conjunto de referéncias de Walter Rodrigues no cinema.

Walter Luiz Vieira Rodrigues € um designer de moda paulista que
comecou a desenvolver pecas de roupa na década de 1980. Em 1992, lancou
no mercado nacional a marca Walter Rodrigues e no ano seguinte realizou o

seu primeiro desfile.

Sua contribuicdo para a industria da moda é de extrema valia, face ao

legado de mais de vinte anos a frente da direcdo criativa da marca Walter
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Rodrigues. “Suas roupas séo sindnimo de elegancia e, sobretudo boas vendas,
no Brasil e no exterior” (JOORY, 2007, p.111).

Joory (2007) conta que a moda para Walter Rodrigues “sempre foi um
meio de expressao, a sua forma de comunicagdo com o mundo” (JOORY,
2007, p.105). Quase que como um antropdlogo, Walter Rodrigues estuda
culturas diferentes e viaja em busca de novidades, novas emocobes e ideias

para as colecoes.

A pesquisa de um designer de moda pode ter diferentes enfoques, que
se definem em razdo de um tema. Ela é composta geralmente, por dois grupos
de informacdes: os das matérias-primas a serem utilizadas, as opc¢des de
acabamento e construgao e outro grupo “composto pelas pesquisas acerca de
um tema ou conceito ou varios, agrupados e trabalhados em uma Unica
colecéo - a serem definidos pelo proprio designer.” (MERLO; NAVALON, 2010,
p. 02). As fontes e os enfoques da pesquisa de moda podem ser 0s mais
diversos como, por exemplo, a historia, a producéo cultural, a fotografia, a arte,

a literatura e o cinema.

Para este artigo, o enfoque sera dado as colecdes que utilizaram o
cinema como recurso criativo, apoiando suas pesquisas, em cenarios,

figurinos, fotografia e, também no design de producéo de filmes.

O pesquisador Mauro Batista (2008) utiliza o termo “design de
producdo”. O papel do designer de producdo ultrapassa a direcdo de arte,
tendo em vista que aquele profissional participa também das técnicas de
finalizacdo da imagem do filme na esfera digital, o que ndo se pode dizer a

respeito do diretor de arte.

A funcéo do design de producédo é criar uma atmosfera unica no filme,
que produza um estilo caracteristico, definido através de objetos do cenario,
cores, texturas, luzes e até do posicionamento dos personagens. O design de
producdo fornece uma vasta possibilidade de referéncias para o design de

moda que utiliza elementos de filmes para um produto ou colecao.
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Walter Rodrigues relatou em entrevista a esta pesquisa, que 0 cinema
esta presente em seu processo criativo, de forma néo linear e em diferentes

colecoes.

O primeiro momento criativo de Walter que pretendemos abordar € o
processo de desenvolvimento do tema da colecao inspirada no flme Memoarias
de uma gueixa (2005). Memoérias de uma gueixa é um filme-adaptacéo do best-
seller hombnimo do escritor norte-americano Arthur Golden, publicado em 1997

e gque interpreta a cultura japonesa.

Acerca do momento criativo de um designer, que consiste em coletar as
informacdes sobre elementos do design de moda, vejamos o que dizem Marcia
Merlo e Navalon (2010): “Coletar informacfes, realizar pesquisas, organizar
referéncias, eleger cores, tecidos (...) planejar a coordenacao entre as pecas,
pertencem ao universo dos processos criativos em design de moda.” (MERLO;
NAVALON, 2010, p. 02).

Walter Rodrigues, como a maioria dos designers de moda, mergulha em
pesquisas que elucidem e justifiguem a escolha do tema da colecado. Para isso,
a reunido de informacdes sobre o filme, por exemplo, se faz presente durante

todo o processo.

Ele conta que antes de assistir ao filme, ficou “encantado com a
possibilidade de ter o ‘imaginario’ do livro transposto para tela” (Depoimento
editado, Walter Rodrigues, 22/04/2013). No caso da colecao outono/inverno
2006, cujo tema foi o filme em questéo, ele conta que foi motivado por uma
tendéncia de moda advinda do lancamento do filme. Isso o levou a desenvolver

uma colec¢do com referéncias no filme “Memarias de uma gueixa”.

Podemos identificar nas imagens das pecas da colecdo uma das formas
extraidas da indumentaria oriental: o quimono. O quimono também fez parte do
figurino do filme “Memodrias de uma gueixa” e recebeu uma releitura por parte

do designer para figurar na colecéo apresentada.
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Figuras 1 e 2 - Imagens do desfile de Walter Rodrigues no evento Fashion Rio, edi¢éo inverno 2006 com
inspiracéo no filme Memdrias de uma gueixa. Disponivel em:
http://moda.terra.com.br/fashionrio2006inverno/interna/0,,01830231-E16123,00.html. Acesso em: 19 ago.2013.

Figura 3 - Imagem de cena do filme Memoérias de uma gueixa (2006). Disponivel em: http://guestofaguest.com/new-
york/movies/our-rating-of-the-best-book-to-film-adaptations&slide=6. Acesso em: 19 ago.2013.

Ao compararmos as imagens das pecas do desfile com a imagem do
figurino do filme, observamos que o designer também utilizou as cores da
fotografia do filme e o caimento dos tecidos usados em cena. ISso ocorre por
gue na fase de desenvolvimento do tema, o designer coletou as informacdes
necessarias para comunicar a ambiéncia do filme, através das formas e

materiais utilizados no design de produgéo.
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O segundo momento de Walter Rodrigues apoiado no cinema que
merece destaque é a colegao “Audrey Goes to China”, apresentada no evento
Fashion Rio, temporada de verdo, ano de 2009. A colecdo trouxe vestidos
tubinhos pretos repaginados a partir de interferéncias do designer, tais como

apliques brilhantes ou bordados, cortes geométricos e volumes inusitados.

Figura 4- O vestido tubinho preto desenhado por

Givenchy para Audrey Hepburn em “Bonequinha de Figura 5 - Foto do desfile da colegao “Audrey Goes to
Luxo” (1961). Disponivel em: China”, verdo 2009 do designer Walter Rodrigues no
http://catmagazine.com.br/tiffany-vai-para-0-62-da- evento Fashion Rio. Disponivel em:
champs-elysees/ Acesso em: 15. Nov. 2012. http://elle.abril.com.br/desfiles/fashion-rio/fashion-rio-verao-

2009/walter-rodrigues-verao-2009-fashion-
rio/#image=4f6cf34eb6a4432a26000003. Acesso em: 19
ago.2013.

Foram apresentados dezenove vestidos curtos e seis longos, todos em
silhueta alongada como da atriz Audrey Hepburn (1929-1993). A cartela de
cores apresentou ndo s6 o preto, mas também as cores lima, lilas, bege, acqua
e salmao. Os tecidos usados foram musseline, tafetd, cetim com elastano e

haboutai.

Frequentemente o designer é abordado para explanar sobre o seu
conceito de elegancia e na ansia de elaborar uma resposta, o designer conta
gue a imagem que sempre Ihe vem a mente € a atriz Audrey Hepburn. Este foi
o ponto inicial a colegao “Audrey Goes To China”. Ele encontrou na imagem de
um vestido tubinho preto, usado no filme “Bonequinha de Luxo” (1961), a
elegancia que pretendia traduzir para sua colegéao.
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Walter Rodrigues revelou também que, noutro momento de sua carreira,
utilizou a imagem que as atrizes representavam, sobretudo, as atrizes das
décadas de 1930 e 1940 para criar uma colecdo de moda. “Em 1997, fiz um
desfile com inspiracdo nos anos 1930, por que sempre fui fascinado pelas
atrizes Marlene Dietrich e Greta Garbo.” (Depoimento editado, Walter
Rodrigues, 22/04/2013).

Figura 6- Imagem do skecthbook da colegdo “Fairway” de Walter Rodrigues mostra a silhueta dos vestidos e
decotes que referenciam a “época de Ouro de Hollywood”. Acervo pessoal.

O desfile ao qual o designer se refere foi realizado na primeira edicdo do
evento “Semana de Moda/Casa dos Criadores”, realizada em 1997. Lipovetsky
(2009) fala que “com as estrelas, a forma moda brilha com todo esplendor, a
seducédo esta no apice da magia” (LIPOVETSKY, 2009, p.248), confirmando a

atracdo mutua entre moda e cinema.

Jodo Braga (2011) relata que era comum ver mulheres nas salas de
projecédo de cinema, nos anos 1930, carregando pranchetas, lapis e papel para
esbocar as modas das atrizes de Hollywood. Para Walter, “moda sempre foi
parecer com. Antigamente a gente via a Greta Garbo no cinema e, em casa,
tentava recortar um vestido e fazer igual.” (Depoimento editado, Walter
Rodrigues, 22/04/2013).
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O cinema é a primeira ideia da propaganda de moda, é o
primeiro momento em que se expande a ideia da
imagem. As pessoas comegam a querer ‘parecer com’, 0
que, para mim, significa moda. Moda, para mim, é querer
parecer o outro. (Depoimento editado, Walter Rodrigues,
22/04/2013).

Podemos acrescentar ainda um pensamento de Edgar Morin em “O
cinema ou o homem imaginario” (1970), onde fala sobre a relacdo que as
pessoas tém com as personagens de filme. Ele diz: “Temos uma personalidade
de confeccao, ready made. Vestimo-la como se veste um fato e vestimos um

fato com quem desempenha um papel.” (MORIN, 1970, p.112).

Além de fornecer a entrevista onde fala dos encontros de suas criacoes
com o cinema, emprestou também o skecthbook da colecéo Fairway (figura 6).
Desenhos, nomes das modelos, fotos polaroides tiradas nas provas de roupas
confirmam a silhuetas dos vestidos que referenciam as grandes atrizes de
Hollywood. Observamos também, no diario da cole¢do do estilista, amostras
dos tecidos utilizados, a utilizacao das cores.

Por fim, ndo se pode deixar de mencionar outro momento criativo de
Walter Rodrigues em que se ratifica a existéncia de uma conexao criativa entre
0 cinema e o desenvolvimento de uma colecdo de moda. Este momento
acontece em 2012, por meio da colecdo apresentada no Fashion Rio, na

temporada de inverno.

O designer conta que essa colecédo buscou referéncias no filme “A Fita
Branca” (2009), do diretor austriaco Michael Haneke, sobre um coral de
criangas num vilarejo ao norte da Alemanha, pouco antes de eclodir a Primeira
Guerra Mundial. O designer também faz uma analogia da fotografia do filme
com o trabalho do fotografo alem&o August Sander (1876-1964), que dedicou a

vida a registrar a simplicidade do povo aleméo, sobretudo de origem camponesa.

Sobre a modelagem das pecas, ele diz: “os vestidos sdo todos de
mangas compridas e cintura marcada. E tudo ‘meio 1970’, ‘meio Yves Saint

Laurent’.” (Depoimento editado, Walter Rodrigues, 22/04/2013), fazendo uma

mencao ao estilo do estilista francés de destaque na época. O designer conta

10
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gue além da fotografia do filme, o figurino de “A Fita Branca” (2009) também, o

influenciou na criagéo, no que diz respeito as formas das pecgas.

Ele relata que o desfile comecou com as modelagens inspiradas nas
criancas do filme, por isso 0 uso de bermudas e shorts, que sdo pecas
pertencentes ao guarda-roupa infantil. Depois, a cole¢do fez uma mencao aos
pais, lavradores, através de bonés coloridos e casacos. E ao final, as mées das

criancas, com vestidos estampados.

Figura 7 - Imagem do desfile da colegdo de inverno 2012 de Walter Rodrigues, com referéncias no filme “A Fita
Branca” (2009). Disponivel em: http://thebigfashiontheory.files.wordpress.com/2012/01/desfile-walterrodrigues-
fashionrio-inverno2012-106.jpg. Acesso em: 07 jul. 2013.

Figura 8 - Cena do filme “A Fita Branca” (2009) que serviu de
referéncia para colegéo de Walter Rodrigues. Disponivel em:
http://minhavisaodocinema.blogspot.com.br/2013/03/critica-fita-
branca-2009.html. Acesso em 29 jul.2013.

Durante todo o processo de confecgdo da colegdo, o designer também
fez uso de scrapbook e mood board, recursos de compilacdo de imagens, a fim
de que toda a equipe se inteirasse de suas referéncias. O processo criativo
passava a ser digerido ndo sO por Walter Rodrigues, mas por todos os

envolvidos no desenvolvimento da colecédo: modelistas, costureiros, stylists.

Depreende-se da entrevista com o designer a intima relacdo que ele
estabelece com a fotografia do filme e a transposicdo das cores da pelicula
para a cartela de cores da colegcédo. Treptow (2003) ensina que a cartela de

11
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cores deve “reportar ao tema escolhido para a colecdo” (TREPTOW, 2003,
p.112).

Segundo Jones (2011), pesquisas indicam que a primeira reacao do
consumidor face a roupa € causada pela cor. “As pessoas reagem intuitiva,
emocional e até fisicamente as cores”. (JONES, 2011, p.128). Essa sensacao é
estimulada pelo designer ao deslocar as cores da fotografia do filme para a

colecdo. Vejamos o que ele fala em depoimento:

Criei uma série de pecas, entre lencos e estampas
utilizando as cores: vermelho e azul Royal, que as vezes
se misturavam para criar um azul marinho profundo. Usei
o vermelho como se fosse o branco e o azul fosse o
preto. Na passarela o vermelho se misturava com o
cenario causando uma sensacao bicolor parecida com a
do filme. (Depoimento editado, Walter Rodrigues,
22/04/2013).

Walter Rodrigues fala também que uma cole¢édo nao pode ser hermética,
como se estivesse repetindo o figurino do filme. O designer deve compreender
e decodificar esse figurino para a atualidade, para os materiais disponiveis no

mercado, respeitando o estilo do criador.
Consideracgdes Finais

No decorrer deste artigo foram levantadas algumas questdes acerca da
relacdo simbidtica entre o design e o cinema, sobretudo tocante ao design de
moda. Em todos os aspectos de interacdo entre design e cinema, a
contribuicdo do ultimo para o desenvolvimento do primeiro foi 0 que mais se
procurou entender na pesquisa, sobretudo, no tocante a criacdo de um produto
de moda. Desde o seu surgimento, no final do século XIX, o cinema tem
fornecido uma extensa variavel de elementos para o desenvolvimento de

artefatos hibridos.

Além das atrizes e de seus figurinos admiraveis, o cinema ainda fornece,
através do design de producdo e da concepcédo visual do filme, elementos
projetuais para a criacdo de um produto. A escolha do cenario, 0s objetos

utilizados, os efeitos visuais, e a construcdo da paisagem ideal, além de

12
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contribuirem para a narrativa visual do filme, constituem-se como fonte primaria

de pesquisa do designer de moda que tece sua cole¢do imersa numa pelicula.

Por fim, acredita-se que mesmo dentro da subjetivacdo do
desenvolvimento de uma colecdo de moda, ha varios aspectos comuns que
estdo presentes em cole¢des cujo tema € o cinema, um filme, um artista ou
personagem. A aproximagdo de trabalhos como do designer de moda Walter
Rodrigues, bem como a analise de imagens dos desfiles, ajudam a entender
qual o ponto de partida de um designer que pretende desenvolver uma colecdo

de moda referenciada no cinema.
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