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Resumo

A moda, quando acompanhada do devir e da adocdo de assimilacdo, impde-se em
um meio social determinado. Sendo assim, ela comprova ser um meio de regulacdo e
pressado social. Esse despotismo é percebido ao longo do séculos. Este estudo propbe a
exposicao de duas formas de funcionamento da moda: o Trickle Down e o Bubble Up.
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Abstract

Fashion, when accompanied by the process and adoption of assimilation, imposes
itself on a particular social medium. Thus it has proven to be a means of regulation and
social pressure. This despotism can be perceived throughout the centuries. This study
proposes to show two forms of fashion movement: Trickle Down and Bubble Up.
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Lipovetsky diz, em seu livro O Império do Efémero, que a moda € comandada pela

I6gica da teatralidade: a moda é um sistema inseparavel do excesso, da desmedida do



exagero. A moda tem como destino a inexorabilidade, ela é arrebatada pela escalada de
acréscimos, de exageros de volume, de amplificacdo de forma, fazendo pouco do ridiculo®.

A moda, quando acompanhada do devir e da adogédo de assimilacdo, impbe-se em
um meio social determinado. Sendo assim, ela comprova ser um meio de regulacdo e
presséao social. Esse despotismo é percebido ao longo do séculos.

Fundamentalmente, € em razdo do desejo dos pretendentes e dominados em
assemelhar-se aos pretendidos?, aqueles que brilham de prestigio e posicéo (sociais), que a
moda consegue se propagar. G. de Tarde dizia que a difusdo da moda ocorre pelo desejo
do mimetismo, desejo que vem dos séculos aristocraticos até os tempos modernos. Essa
difusdo ocorreu, preponderantemente, de cima para baixo>.

Bourdieu (1979) classifica a sociedade basicamente em trés posi¢des: pretendidos
(donos do capital cultural), pretendentes (classe média que dispbe de algum meio para
ascender) e dominados (classes baixas, sem capital cultural). Entdo, entende-se que a
vontade do mimetismo surge dos dominados e pretendentes em relacdo aos pretendidos.
Fato que Bourdieu justifica pelo sentimento de incompeténcia, fracasso ou indignidade
cultural, dos dominados em relacdo aos dominantes®.

A moda ndo atingiu imediatamente as classes subalternas. Durante séculos, o
vestuario respeitou a hierarquia das posicfes sociais. Tradicionalmente, os plebeus eram
proibidos de se vestir ou se parecer com 0s nobres, entdo, a moda ficou hierarquizada por
séculos, tendo 0 seu consumo como luxuoso e prestigioso, elementos restritos apenas aos
nobres.

Entretanto, com o desenvolvimento da classe burguesa (novo rico) gerando imensas
fortunas nos séculos Xlll e XIV, um novo padrdo de vida surgiu. O novo rico possuia um
estilo de vida faustoso e suntuoso, ostentando todo o seu dinheiro. Esses burgueses se
vestiam como os nobres: cobriam-se de jéias e ostentavam todo seu potencial financeiro.
Isso rivalizava em elegancia com a nobreza de sangue. A teoria de Veblen diz que o
dispéndio demonstrativo serve como meio para significar uma posicdo, para despertar a
admiracdo e expor um estatuto social’. Por esses e outros motivos, Itélia e Franca viram-se
obrigadas a ampliar suas leis suntuarias, que, entre outros motivos, tinham como objetivo
manter a distincdo entre nobres e burgueses, pretendiam manter a sua ordem hierarquica.
Max Weber ja tinha observado que “o luxo ndo era, na classe dirigente feudal, supérfluo,
mas um meio de auto-afirmac&o”.’

Somente entre os séculos XVI e XVIII a imitagdo do vestuario nobre se propagou

pelas camadas médias e baixas da sociedade. Mesmo que o vestuario burgués nao copie



igualmente o nobre, a moda passa por um processo que Lipovetsky (1989) ja chamava de
democratizacdo da moda.

Essa democratizagdo ocorre porque 0S novos ricos escolhiam seus modelos na
nobreza, porém, nem todas as inovagBes ou exageros eram aceitos. A moda apresenta,
nesse momento, suas primeiras caracteristicas contemporéaneas: o jogo de liberdade e
escolha, de adaptacéo e gradacéo, favorecendo a individualizacdo de cada consumidor.

Com individualismo estético, a moda permitiu uma relativa autonomia individual na
aparéncia, instituiu uma relacdo entre o ser individual e a regra social. A moda propde uma

regra de conjunto e, simultaneamente, deixa lugar para escolhas pessoais.’
“(...) é preciso ser como 0s outros e ndo inteiramente como eles, é preciso seguir a
corrente e significar um gosto particular’(...) (LIPOVETSKY, 2008, p.44).

Contudo, esse individualismo estético ainda fica submetido as leis imperativas da
moda. A escolha do vestuario é inerente a cada individuo, porém, se vé limitada as cores,
linhas, formas, recortes, volumes... Isso ocorre porque a uniformidade das tendéncias ainda
muda em fungcdo das preferéncias dos poderosos. Isso mostra que a moda ainda nao
pertence a individualidade coletiva, mas sim aos gostos dos poderosos.

“ A individualidade do parecer ganhou uma legitimidade mundana; a busca estética
da diferenca e do inédito tornou-se uma ldgica constitutiva do universo das
aparéncias. Longe de ser inteiramente subordinado a uma norma de conjunto, o
agnete individual conquistou uma parcela de iniciativa criadora, reformada ou
adaptadadora: a primazia da lei imutavel do grupo cedeu lugar a valorizagao da
mudanca e da originalidade individual.” (LIPOVETSKY, 2008, p.47).

A moda, porém, ndo é apenas marca da distingdo social. Ela ndo representa apenas
a vontade de cada individuo e nado reina apenas no mundo das aparéncias. A estetizacao
das formas (entende-se por estética algo que sensibiliza algum dos 5 sentidos humanos)
também é um atrativo sensual, prazer do olhar e da diferenciacdo. A moda promove o alter
€go, 0 narcisismo.

Esta estetizagdo é definida por Maffesoli como processo de correspondéncia humana
no ambiente social. O Homem s6 o0 é quando esta em contato com um substrato que sabe e
Ihe da o seu valor, 0 homem neste mundo de estilo precisa estar nos seus quadros sociais,
precisa ser visto®.

Lipovetsky ressalta que a cultura cortés instituiu no amor a sublimagédo do impulso

sexual, superestima e celebrac&o lirica da mulher amada, submiss&o e obediéncia & dama’.



Esse esquema valoriza o guerreiro que, a partir de suas atitudes viris, ganha o amor da
dama idealizada. Entretanto, na contemporaneidade, a moda e a cultura hedonista moderna
possibilitaram a mudanca desse panorama. Da mesma forma que o homem deve manter a

“poetizacdo do cortejar'®”

, ele deve sofisticar sua aparéncia, trabalhar seu vestuario. No
mundo contemporaneo, a roupa € a extensao da personalidade.

Essa atitude nos firma o culto as aparéncias. Os antigos paradigmas morais e
santuarios perdem seus valores e o individuo se torna totalmente egocéntrico. Viver para
chamar a atencdo, uma vida de estética. Pode-se notar que, no funk, principalmente nos
bailes, antigos valores morais e metafisicos ndo existem mais. O culto ao corpo, a seducao
e 0 prazer tornam o individuo completamente hedonista e seus valores narcisistas vém a
tona. A seducao € a regra vigente nessas festas e tanto a musica quanto a roupa sao fatores
dominantes para que essa agao seja bem sucedida. A letra, muitas vezes, incita o0 sexo, e a
roupa, que expde o corpo, exalta as formas fisicas, que por vezes facilitam o ato sexual.
Esses elementos sdo dominantes nesse ciclo de prazer imediato. Sendo assim, temos a
ética da estética, ou seja, a maneira de sentir e experimentar em comum, com 0 outro.
Maffesoli comecga a partir dai mostrar os novos tempos de relacdo social, o tempo das
tribos™ .Este novo tempo nos trds uma peculiaridade. O sexo, a aparéncia, 0 modo de vida,
de forma geral, estdo cada vez mais excedendo a logica identitaria. As novas relacbes
detém termos como: trans e meta, termos que nos indicam a queda do social racional*.

Movimento criado nas classes sociais menos abastadas, o funk teve seus conceitos
copiados pela elite, logo, pode-se notar que o pretendido, agora, copia o pretendente e o
dominado. A musica toca em festas de Classe A, e as roupas sao utilizadas por individuos
gue compdem essas classes. Dessa forma, o Bubble Up esta criado.

Entretanto, na moda nem sempre foi assim, e, a principio, a moda, no sentido
moderno, tinha suas leis imperativas diferentes. Lipovetsky denomina esse sistema de moda
de cem anos.

Da metade do século XIX até 1960, momento em que O sistema comec¢a a mostrar
sua ruptura, a moda funcionou sobre uma organizacdo estavel, suntuosa e desejada. A

moda viveu seu periodo sublime nessa época.

“(...) Vimos ai, com efeito, mais do que a moda; reconhecemos uma figura,
certamente particular, mais significativa do advento das sociedades burocréticas
modernas; vimos ai mais do que uma pagina da histéria do luxo, das rivalidades e
distingdes de classes; ai reconhecemos uma das faces da revolugdo democratica.”

(Tocquevillle, Apud. Lipovetsky p. 69).



A moda de cem anos articulou-se em torno de duas industrias distintas, com objetivos
e métodos diferentes. De um lado, a Alta Costura, e de outro, as confec¢cdes industriais.
Embora distintas, elas formavam uma configuracao unitaria.

A Alta Costura teve seu nascimento sob o luxo, a costura sob medida e a pregos
exorbitantes. J& a confec¢do industrial se propagou por meio da producdo em série e barata,
gue imitava a Alta Costura.

Enquanto a Alta Costura tem sua imagem vinculada a inovacdo, lancadora de
tendéncia e poder social, as confec¢cbes industriais inspiravam-se nela. A confeccéo
industrial copiava com certo atraso e com precos incomparaveis 0s lancamentos das
grandes Casas. A Alta Costura era o laboratério das inovacdes, as quais provocaram a
mobilizacdo de inumeras leis a fim de proteger as suas criagbes. A Alta Costura é a
instituicdo mais significativa da moda moderna e teve suas cria¢cdes imperativas até por volta
de 1960.

A idéia atual que atua na moda hoje provém de Worth. Ele implementou a idéia de
modelos inéditos, preparados com antecedéncia e mudados frequientemente. Ademais, a
apresentacdo em salfes luxuosos com modelos desfilando provém de Worth também. Isso
torna a moda uma empresa, a empresa de criacdo, a empresa do espetdculo consumivel.
Uma empresa tdo bem desenvolvida que, em 1920, representava 15% da exportacao
Francesa™.

Apesar de sua fundagéo ter ocorrido 50 anos antes, foi s6 no comego do século XX
gue a Alta Costura adotou o ritmo de criagdo semestral. Essas criacbes eram apresentadas
primeiramente aos representantes estrangeiros, 0s quais compravam os modelos e tinham o
direito de reproduzi-los em série em seus paises. Dessa forma, o mundo todo podia se vestir
com o que foi criado em Paris e 0s lancamentos podiam ser comprados a pre¢cos muito
baixos no resto do mundo. A ascensdo desse modelo favorece a institucionalizagcdo da
renovacgao bianual.

Paris dita a moda, a cidade hipercentraliza as criagbes e, a0 mesmo tempo, 0s
representantes as tornam internacionais, demonstrando que, diferente do que se pensava, a
Alta Costura contribuiu para a democratizacado da moda.

A primeira manifesta¢cdo de consumo em massa, apesar de luxuosa e cara, € a moda
produzida pela Alta Costura. Isso porque, com a possibilidade de coOpia, ela se torna
homogeneizada e indiferente as fronteiras. A uniformizacdo mundial da moda parisiense
revalida o conceito de Trickle Down, no qual o criador € Unico e ditador do que sera utilizado
pelo resto do mundo. A Alta Costura comeca a democratizar suas criagoes.



Lipovetsky (1989) observa que a democratizacgdo da moda nao significa
uniformizacdo ou igualacdo do parecer; novos signos mais sutis ainda asseguram as
fungbes de distingdo e de exceléncia social. Essa nova forma de pensar a moda n&o
eliminou a estratificacdo social, apenas a atenuou, promovendo referéncias que valorizam o
alter ego. Esse sistema, além de aproximar a maneira de se vestir, despertou o gosto pela
novidade e pelo consumo, fez das frivolidades uma necessidade de massa, a lei imperativa
do consumao.

Todos esses efeitos provocados por um sistema centralizado e suntuoso transformam
0 costureiro em criador, cuja missdo é lancar tendéncias constantemente. ApGs séculos, o
costureiro se torna artista, cuja preocupacgao € inovar sempre. Entretanto, o costureiro tem
sua limitacdo inovadora, pois, diante 0 consumo, ele precisa obter lucros com suas roupas e,
se 0 novo se torna comum, ele deixa de ser vanguardista. Dessa forma, a moda se firma
como objeto sublime.

Coube a Alta Costura fazer rupturas e mudancas profundas no pensamento até certo
ponto feudal. A frivolidade é sinbnimo do pecado e do orgulho, uma ofensa a Deus e ao
proximo. A moda se opde aos valores tradicionais e metafisicos; efémera e fluida, a moda
tem carater pés-moderno e Niilista.

A hegemonizacédo do sublime, a estética da forma, a seducéo, a excitacao e a fonte
de prazer rompem com o antigo regime. O novo estatuto da moda favorece o individualismo,
dignificando a liberdade e a felicidade. O homem se torna desejoso de novas sensacgoes,
desejoso de inovacgdes e surpresas. O espirito hedonista do século XX se confirma.

“A ideologia individualista e a era do sublime da moda séo assim inseparaveis; culto
da expanséo individual, do bem estar, dos gozos materiais, desejo de liberdade,
vontade de enfraquecer a autoridade e as coa¢cfes morais: as normas “holistas” e
religiosas, incompativeis com a dignidade da moda, foram minadas ndo s6 pela
ideologia da liberdade e da igualdade, mas também pela do prazer, igualmente
caracteristica da era individualista.” (Lipovetsky, 2008, p.47).

A moda moderna surge para romper com a cultura tradicionalista. Dessa mesma
forma, o funk foi adotado pelas camadas mais abastadas. O rompimento com conceitos do
antigo regime e a nova era hedonista tém sua confirmacdo em movimentos de cultura de
massa. O mundo busca o novo, o tradicional nada mais é que um elemento decorativo de
um sistema em que o fluxo de novidades e de informacdes ndo permite mais a verdade
inata, ou a verdade imutavel. A metafisica ndo impera mais, e a ordem moral catélica perdeu

espaco para o individualismo holistico.



Essa nova forma de pensar e tratar a moda cria um novo processo. Agora, as
emocdes e a personalidade individual passam a aparecer nas roupas. A moda se tornou
psicoldgica. A moda moderna, agora unida com o psicoldgico, deixa de ser apenas marca de
classe social e passa a se tornar expressao de um pensamento, simbolo da personalidade
individual.

A Alta Costura reinou por cem anos, entretanto, seu sistema entrou em decadéncia,
presa do seu proprio estilo, porque a realidade mutavel das coisas favoreceu com o
rompimento desse sistema. O surgimento do prét-a-porter uniu a producdo em série ao

laboratério de tendéncias, antes privilégio das Casas de costura.

“(...) sdo bem mais a novidade-choque, o espetacular, o afastamento das normas, o
impacto emocional que permitem aos criadores e estilistas distinguir-se de seus rivais
e impor seus nomes no placo da elegancia através dos 6rgéos de imprensa. E o
tempo das legitimidades ecléticas; hoje podem chegar a notoriedade criadores cujas
colegBes repousam sobre critérios radicalmente heterogéneos. Depois do sistema
monopolistico e aristocratico da Alta Costura, a moda chegou ao pluralismo

democratico das grifes.” (Lipovetsky, 2008 p. 117).

Cecil Beaton observa que o sistema da Alta Costura ruiu, pois 0 aparecimento da
nova burguesia moderna e sua dinamica primou pelo capital cultural e ndo econémico™”.
Ademais, essa burguesia se viu preocupada em distinguir-se da burguesia tradicional e
elitista. A nova burguesia buscava a distingdo no préprio eu, ou seja, a legitimidade em si, a
moda tornando-se motivo de distincdo social e cultural. Dessa forma, 0s novos ricos
negavam o0s simbolos monarquicos e burgueses tradicionais, os simbolos de poder eram
desacreditados. O novo simbolo é cultural: a moda expressa, agora, um ponto de vista.

A legitimidade da nova elite € menos for¢cada, da-se com a propria situagéo cultural,
na qual a moda externaliza o individuo, a distincdo € no pensamento. A burguesia agora é
mais jovem, e a moda ganha, também, essa conotacdo. A moda exprime um estilo de vida,
€ mais do que apenas uma posi¢do social. O estilo de vida jovem, emancipado, livre das
opressdes sociais e morais acarreta a desafeicao do luxo. O rompimento das convencdes, 0o
choque social e a fluidez do conhecimento sobressaem-se sobre o culto ao chique e ao bom
gosto. O virtuosismo jovial € sobreposto a respeitabilidade social.

A fluidez das relagdes humanas favorece o surgimento de uma nova interagdo com o
outro, a seducdo impera sobre a honrabilidade social. “As pessoas ja ndo tém vontade de
serem elegantes, querem seduzir” (Yves Saint Laurent). Sendo assim, o funk se apodera da

moda, o figurino passa de sexy para vulgar. Nesse ponto, a seducdo passa a oferecimento,



os frequentadores passam a oferecer seus corpos uns aos outros. Mais uma vez, esse meio
mostra a sua ruptura com os valores do antigo regime. O prazer individual toma conta dos
bailes funk, onde a conquista e 0 sexo sao os troféus dos freqtientadores.

O estilo estético favorece o estar junto que ndo tem uma finalidade propria a ser
atingido, ele favorece a busca dos prazeres do mundo, ou aquilo que Focault define como
uso dos prazeres™. Esse prazer individual sé acontece com a interacdo entre pessoas,
entdo a era narcisista passa a ser dominada pelo dionisiaco, que nos remete a
promiscuidade sexual, que é evidente no funk, as efervescéncias afetivas e festivas, que
desta forma sé podem existir a partir das relacées coletivas, do doxa comum?®®.

No momento pds-moderno, as roupas passam a imagem propria do consumidor, sua
cultura, e ndo mais apenas seu sucesso financeiro. Entretanto, nesse novo sistema, a lei
imperativa é a mostra da juventude, o individuo passa a oferecer a si e ao outro uma
imagem jovem e propria. Sendo assim, cada um é obrigado a trabalhar sua imagem pessoal,
€ obrigado a se reciclar em uma sociedade que muda a cada minuto. A moda passa a ser
democratico-individualista, momento no qual cada um passa a ser o proprio estilista.

Essa nova forma de funcionamento da moda esta apoiada na cultura jovem, que se
sustenta em critérios de ruptura com a moda profissional. A antimoda ganha amplitude.
Jovens mostram novos codigos da sociedade: o anticonformismo, a quebra com
comportamentos antigos, a busca pela emancipacdo e a renegacdo do antigo tornam a
moda mais fluida. Ademais, os jovens utilizam a moda como diferenciagao individual em
relacdo aos adultos e a outros jovens. A moda passa a ter aparéncia Unica, impossivel de
ser copiada. A mistura de estilos e a customizacdo promovem o individualismo hedonista
presente nessa nova cultura jovem. Esse “é o fim da era consensual da aparéncia’”.

Lipovetsky ressalta que o novo sistema da moda esta em perfeita concordancia com
a “open society”. A hiperescolha e o self-service dos estilos imperam sobre as tendéncias
sazonais, criam-se os looks'®. A escolha ndo é mais s6 entre modelos de roupas, mas sim
entre idéias e estilo de vida. A moda passa a possuir 0 adjetivo de atitude. Os jovens
buscam negar todo e qualquer valor metafisico e cristdo, a lei do imutavel ndo existe mais e,
em uma sociedade cheia de fluxos, torna-se possivel mostrar seus pontos de vista. Maffesoli
(1999) comprova esta nova era quando ele diz que nas sociedades atuais “o fundo n&do pode
existir sem sua forma”.

Dessa maneira é que o funk penetra em todas as camadas sociais. Assim como a
moda, 0s movimentos culturais de massa ndo sdo mais aclamacgbes sociais, Sao

movimentos imperativos do fim dos padrées e dogmas vigentes. Os jovens rompem de vez



com a falsa moral cristd e ndo aceitam as verdades inatas, a vida € uma experimentacéao, e
os limites impostos pelo antigo regime sédo desafiados. O Niilismo é vigente. O funk desafia
todo padrao de uma sociedade baseada ainda no american way of life. E a funcdo do jovem
€ a ruptura com paradigmas, principalmente, sociais. Entre tantas mudanc¢as, um padrao é
ainda mais forte do que no inicio da moda de cem anos: o hedonismo jovial € tremendo, a
busca do prazer ndo possui mais limites.

Nesse periodo de conceitos misturados com roupas, a era dos looks representa a
individualizagdo de um sistema de moda, agora, democrético. O exagero, a singularidade, a
diferenca nada mais € do que a exposicao da teatralidade proporcionada apenas pela moda.
Fatores que sempre existram em outras épocas, entretanto, com limites e facetas
diferentes.

O look e sua artificialidade compdem, agora, um momento do espetaculo, uma era
em que a liberdade e o prazer sdo primordiais. A valorizacdo, agora, é pelo desvio, pelo
surpreendente, e ndo mais pela perfeicdo de um modelo determinado. Sendo assim, o funk
inicia esse rompimento com os padrdoes da perfeicdo e do rebuscamento. O sexo em
detrimento do lirismo nas letras, a batida simples e sincopada em vez de composi¢coes
complexas de harmonia e arpejos. E muitos cantores sem vozes e afinagdes padrbes, que ja
conhecemos, montam esse cenario de surpresas, de novas formas e valores. Um
movimento de vanguarda que acaba com os paradigmas da técnica.

Toda essa popularizagdo das formas e da criacdo eleva a moda ao seu momento
mais recente, um momento pos-moderno. A cultura e 0 consumo de massa tomam conta do
mercado. A vontade de pertencer a um grupo permite o surgimento das tribos, que, apesar
de terem o mesmo ideal cultural, buscam expor a individualizacdo do ser, a unicidade do
individuo.

Apesar da unicidade do individuo, a nova forma de socializagdo é induzida pelo estilo.
Maffesoli (1995) conclui que este tempo de ver, de sentir e de se entusiasmar em comum e
no presente gera o novo momento de relagcbes, o momento das tribos. Portanto comprova-
se mais uma vez que a ocupacdo de uma sociedade burguesa egoista esta acabando, a
cultura nascente é a emergéncia de compartilhamento de prazeres, uma relacéo tribal.

Nota-se que o funk nas camadas sociais mais abastadas tem uma relevancia enorme.
Pode-se perceber que o publico A, burgueses do antigo regime, buscam essa interacao
entre os corpos e o0s deleites sensoriais, mais uma vez fica evidente o fim dos valores

metafisicos e cristdos.



Estas novas comunidades de massa passam por um processo de partilhamento de
informacdes, informacdes proprias de cada tribo, entdo a grande indagacao feita por
Maffesoli € como estas massas se relacionardo entre si. Entretanto ele mesmo encontra a
resposta para esse novo caminho da sociedade. Estas informagdes ndo superam uma razao
poderosa, ela se difrata em inumeras formas de definicdo, é o fim da verdade inata, e em
diversos grupos portadores. Portanto a informacgéo e a cultura de cada tribo ndo simbolizam
a distancia de suas relacdes, mas sim apenas uma forma diferente que cada grupo tera de
viver'®. E ainda que metaforicamente, essa multiddo de tribos se cruzam, se ajudam ao
mesmo tempo que permanecem elas mesmas?’.

Ao se analisar esta nova forma de vida é visivel que ndo existe mais 0 gosto comum,
a verdade imperativa. Cada grupo de pessoas possui um determinado padréao e este padrao
€ 0 que as unira. Nao existe mais um Unico codigo como era proposto pelo antigo regime ou
pela moda de cem anos, agora esta psicologizagdo da moda nos mostra um novo caminho.
Foi-se 0 tempo de dominantes e dominados, no mundo contemporaneo tanto dominantes
usam simbolos que remetem aos dominados quanto a reciproca € verdadeira. A poés-
modernidade democratiza o Bubble Up. Assim a nova moda é uma moda de grupos, que
através de um vestuério de bases comuns lembram um Unico corpo.

Assim, comprazer-se na aparéncia € reconhecer que estas novas relacoes inter-
pessoais e sociais representam uma nova globalidade. A globalidade estética, que neste
caso, Maffesoli (1988) diz ser a emogdao comum. Portanto a aparéncia se torna elemento
intrinseco do corpo social. As novas relagdes sdo regidas pela estética.

A partir dessa forma de convivio social o valor objetivo e a imposi¢cdo subjetiva do
poder financeiro ndo causam mais temores na sociedade. A estratificacdo social sO existe
pelo capital financeiro, e os dominados passam a ser pretendentes, pois o capital cultural da
ética da estética também se torna dominado pelas classes menos abastadas. Ou seja, 0
burgués, muitas vezes se confunde com o pobre, pois ambos buscam a troca de prazeres
sensoriais.

Entdo como Lipovetsky (1989) ja nos ressaltava, a nova moda é dominada pela
cultura, pela idéia e ndo mais pelos seus valores objetivos e suntuosos. Logo temos eventos
nos quais as casas de costura parisiense se apropriam de valores culturais das classes mais
pobres. Enaltecendo o fim da supremacia do gosto do dominante.

Logo estas novas relacbes sao associadas a fala de Maffesoli (1988) que diz a
respeito do individuo, o qual sé pode ser definido e entendido a partir das relacdes que ele

estabelece com o mundo circundante. Seja o mundo de outros individuos ou o0 mundo das



situacOes e fatos ordinarios. Portanto a pessoa constroi-se na e pela comunicacédo e suas
relacbes humanas serdo potencializadas a partir disto.

No funk a relagéo e a comunicagdo humana séo intensas. O movimento e a tribo funk
prezam por este dionisiaco e por este contato imediato e despretensioso, provavelmente
porque ja esteja embebidos neste meio pds-moderno da fluidez de informacdes e relacoes,
como afirmado antes o ambiente do funk ndo permite mais verdades e relacfes fixas e como
Maffesoli (1988) comprova: 0 mundo da estética € o mundo das experimentacdes e relacdes
sensoriais. Além disso, as preocupa¢des impessoais, a propria estrutura que supera o
individualismo e as idéias em comum exaltam as caracteristicas do surgimento desta tribo, o
funk. Um grupo estritamente impessoal, de forte conotacao erotica e passional sdo as bases
sociais deste novo grupo que surge. Isto tudo comprova o ponto de vista de Maffesoli (1988)
da perspectiva holista, € a caracterizacdo da comunidade organica. Esta comunidade
organica ainda que um tanto hedonista ja estd contaminada por valores tribais, e a moda
junto com as relacdes pessoais se altera.

Ironicamente estas relacdes promovem uma nova moda, a moda de grupos. Grupos
gue buscam unir pessoas iguais entre si, e a partir de simbolos comuns as identificar. Ainda
gue simbolos diferentes da nobreza, o ideal do simbolismo volta a tomar conta da moda.

Essas tribos buscam criar um estilo ou um comportamento especifico, e isto segundo
Maffesoli é a imitacéo. E, ironia antropoldgica a necessidade de singularizacdo do proprio eu
inverte-se ao desejo de unidade do grupo, trata-se certamente de algo relacionado a
identidade, que tem na moda seu veiculo mais rapido e externo de demonstracdo. Portanto
vale ressaltar que o individualismo estético do individuo dentro do grupo tem seu sentido
alterado em relacdo ao individualismo burgués. Agora a individualizacdo € a comprovacao
da identidade, e mais uma vez esta identidade esta relacionada a nova era da simbologia de
identificagéo.

Entdo, todo o processo de democratizacdo de valores e sentidos tornam a vontade do
individuo em ser Unico no mundo. O que se tem atualmente ndo € mais a busca pela
uniformidade da aparéncia como ocorria na relagcado de nobres e burgueses, na primeira fase
da moda. Nao existe mais o individuo sozinho, como na era individual-democratica. Temos
um entrelacamento de ideais e conceitos, uma mistura de atitude, contracultura, simbologia
e interacdes que trazem o carater mais atual da moda e da sociedade. Uma sociedade de
fluxos, indagacdes e representativa, que apesar de tentarem renegar quase todos os valores

historico-morais, ainda tem coisas em comum com as eras passadas.



Pode-se notar que a historia da moda, assim como a historia da sociedade e das
posicdes sociais, estdo completamente ligadas a vontade do individuo e suas necessidades.
Atualmente o mundo € regido pela lei imperativa das relacdes e do prazer.

A moda é uma forma de relagdo entre os seres, € uma estrutura da vida coletiva. A
vida social sofre oscilacbes entre valores do antigo regime e busca pelas novidades.
Passamos por uma fase que a novidade instantdnea impera em nossos meios de vida.
Portanto, tanto a moda quanto as relacdes sociais sdo regidas pelo momento, o que

Lipovetsky chama de “presente social"*".
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