A cor como representacdo: o imaginario verde e amalo
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Resumo: Este artigo trata da representacdo das cores \eraearela, no quadro
imaginario de uma nacdo que se constroi fortemeote meio do futebol como
expressdo cultural. Abordando estas cores comoeeles derivados dos regimes
noturno e diurno da imagem, debate-se a constituledum sujeito p6s-moderno que se
reconhece e se afirma, em uma identidade brasitédaizada e provisoria, através do
discurso imagético complementar do verde e do dmare
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Abstract: This article approaches the representation ofrgeeel yellow colors, in the
imaginary field of a nation that constructs itseBing soccer as a strong cultural
expression. We comprehend these colors as eleroentscturnal and diurnal regimes
of image and we discuss the constitution of a postiern subject that recognizes and
affirms itself, in a tribal and provisory Braziliadentity, through the complementary
discourse of the green and the yellow colors.
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Introducao

A cor é elemento de alto poder discursivo. No aarda comunicacdo e das
representacdes, as cores — ou sua auséncia —aveisahtidos ancorados na capacidade
cognitiva do homem de perceber e reconhecer valresnsacdes. Tais sentidos de

carater universal, que Gilbert Durand (1997) sistéra a partir dos regimes diurno e
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noturnd da imagem preconizados por Gaston Bachelard, maquparticularidades
convencionadas segundo a construcao historica ake @atura — e assim vemos que
uma mesma cor carrega sentidos diversos, de acorda simbologia arquitetada em
diferentes sistemas culturais.

No Brasil, o verde e o amarelo séo tradicionale@eircebidos como indices de
nacionalismo, circunscrevendo a identidade de unid@o imaginado que ultrapassa
as fronteiras geograficas concretas. Dispde-sanai @spécie de costura que atua no
campo simbalico, unindo sujeitos dispersos no espat torno de um conceito — entre
tantos outros possiveis — de enraizamento, idest#io e compartilhamento
(MAFFESOLLI, 1996).

Uma das manifestacdes da tribalizacdo pos-modéromaesporte, com suas
caracteristicas ludicas e sua grande capacidadgldeénacao temporaria em torno de
um desejo primal: vencer o adversario. No casoileiras o futebol tornou-se um
campo de expressao especialmente significativee dissejo, sobretudo pela trajetéria
das selec¢des nacionais que conquistaram o titulediaupor cinco vezes — a Unica
nacéo a carregar esta distingdo. E exatamentanendedas distingbes que se inscreve
esta histéria particular, e é pela capacidade tigago sentido da distingdo que o verde
e 0 amarelo tomam corpo no mundo cotidiano, contizar: “este é o grupo dos
vencedores”.

As cidades brasileiras, no periodo da Copa do Muthel Futebol, parecem
mudar de cor por conta de um movimento civico slirgpie contagia diferentes classes
sociais com uma grande intensidade. O marketinggpaando-se do desejo genuino
desta comunidade imaginada, esmera-se em inovapredutos como perfumes,
sapatos e acessorios. Relatada pelo jornalismayda marrega a potencialidade deste
reconhecimento grupal pelo futebol: “A Copa do Muddmais uma oportunidade para
reforcar o figurino verde e amarelo, que ja é éfela nacional e internacional ha
algumas temporadas” (DEODORO, 2006).

3 De forma sintética, segundo Durand o homem cria imagens por meio das quais possa superar a
morte — e o tempo, que a simboliza. Durand (1997) estrutura as imagens em dois regimes. O
regime diurno reune as imagens que dividem o mundo em opostos, as imagens que seccionam,
separam e distinguem; neste regime, a resolucdo da morte e da passagem do tempo se da
simbolicamente pelo herdi que enfrenta o inimigo. O regime noturno reline as imagens que
unem os opostos e conciliam; neste regime, ha dois tipos de simbolizacao possiveis: ou 0 homem
cria um universo harmonioso no qual possa viver e conviver com a angustia da morte, ou
estabelece uma visdo ciclica do tempo em que toda morte significa, ao mesmo tempo,
renascimento.



Ser a Unica selecao que participou dadicdoes da Copa do Mundo e também
a Unica pentacampeda fazem com que a equipe chegueescomo favorita ao troféu. A
Copa, como um grande espago de espetaculo glat@litarna-se palco de disputa
também das grandes corporacdes do mundo do cofiswwomo a indUstria de artigos
esportivos.

Em tempos de Mundial, o Brasil constréi-senoorepresentacdo por meio da
selecdo brasileira e das cores nacionais. Com masdéia de nagdo, Hans Ulrich
Gumbrecht (apud POR UMA..., 2006) fornece uma e&gho para este fendbmeno, que,
ao contrario do que uma analise apressada podtetiear, ndo aconteceu apenas no
Brasil, mas em todos os paises com tradicdo negierte: “Acho que na situacao
globalizada de hoje, a Copa do Mundo de Futehdlgm todos os paises virou uma
situacao de identificacdo com a selecdo nacionalseférias patridticas. A Copa € um
momento suspenso no tempo em que, nostalgicanuemta,identificacéo forte com as
nacdes volta a emergir’. Considerando que a nacaom@ matéria amorfa
(EAGLETON, 2003) que precisa ser moldada pelo Estté constituir uma unidade,
seus elementos indisciplinados serdo assim re@hasl sob uma Unica soberania.
Todavia, uma vez que este processo € internacianagdo é também, nesse sentido,

elevada a um status global. Assim, o “pertencaba’tgera a cidadania no mundo.

1. Futebol e sujeito p6s-moderno

Para o sujeito do lluminismo, que come@&bhomem como individuo totalmente
centrado, unificado, dotado de razao, conscién@gd®, a identidade seria 0 centro
essencial do eu, que nasceria e morreria com e@l& §kgunda nocao, a de sujeito
sociologico, fruto da maior complexidade das saued modernas e da consciéncia de
que este ndo era autbnomo e auto-suficiente, masf@imado da relacdo com outras
pessoas importantes para ele, que mediavam pargeiosos valores, sujeitos e
simbolos — a cultura — dos mundos que ele/elaaatiitHALL, 2003, p.11), teria a

* No espaco publicitario urbano, marcas globaisatetam que torciam pelo Brasil em garrafas, ousloor
e até na réplica de uma mala onde se lia “essa tmi@a pelo Brasil” e que passeava pela esteira dos
principais aeroportos do Brasil em junho de 20@8n@ acéo publicitaria de uma grande industria de
refrigerante. Os jornais e revistas mostraram maaté@ imagens de uma nacao envolvida com o esporte
dito nacional. O jornal Folha de Sao Paulo ded fudho de 2006 trazia, em matéria de capa, aqasse
dos fiéis evangélicos em comemoracédo ao dia deuSd@hristi na Avenida Paulista, ressaltando o wso d
verde e amarelo nas roupas e aderecos dos pant&spéBRITO, 2006). Em relacdo a esta mesma
comemoracao religiosa, as decoracdes tradiciomaitath, como os desenhos feitos de serragem,nrazia
estas cores como predominantes (PRATES, 2006).



identidade formada na interacdo entre 0 eu e aedade, atuando na criacdo de
identidades culturais. Uma terceira concepcao @gteuo pds-moderno, € desprovida
de uma identidade fixa, essencial ou permanentyndsdo, dessa forma, varias

identidades de carater passageiro, algumas vexestérias:

Em toda parte, estdo emergindo identidades cudturae ndo séo
fixas, mas estdo suspensas, em transi¢cdo, engeertiés posicoes
gue retiram seus recursos de diferentes tradicolbgrais e sdo o
produto desses complicados cruzamentos e mistades ez mais
comuns num mundo globalizado (HALL, 2003, p.88).

O patriotismo, o ativo mais zelosamepteservado pelos Estados-nacdes
modernos, foi transferido as forcas do mercado reefas remodelado para campos
como o esporte e suas comemoracoes. A globalizagindo Estado o poder ou o
desejo de manter uma unido sélida e inabalavelacoacao, pois, ao transferir a maior
parte de suas tarefas intensivas de mao-de-obpitalcaos mercados globais, os
Estados tem muito menos necessidade de um fertragtigm (BAUMAN, 2005). Dai a
demanda pelas ditas “comunidades guarda-roupafuengualquer evento espetacular
ou escandaloso pode se tornar um pretexto pa@laticomo um novo inimigo publico
namero um ou a partida de um jogo de futebol: “Amenidades guarda-roupa sao
reunidas enquanto dura o espetaculo e prontamesfeitds quando os espectadores
apanham seus casacos nos cabides” (BAUMAN, 2083).p.

Os torcedores fazem parte de uma comunidade — @ipna mesmo estando
sozinhos frente ao aparelho de TV ou computadonesse sentido simbdlico de
pertencimento, podem usar espontaneamente asgq@ess representam como nagao
numa competicdo mundial. Na I6gica pés-modernamergéncia dos tribalismos toma
o lugar do individualismo, e o0 que liga uma pesso@a ou mais tribos é o sentimento
de pertenca, em funcdo de uma ética especifica euadro de uma rede de

comunicagad

> Como exemplo da efémera identificacdo do brasileiom as cores nacionais, observa-se, nas
reportagens de antes e depois da Copa do MundoQde @iscursos diversos. Em 28 de maio de 2006, a
menos de quinze dias do inicio da Copa, o Cadeoym®de Zero Hora colocava a torcida em campo:
“se a selecdo esta prometendo arrasar, a torcigpaode deixar por menos” (DEODORO, 2006). No
mesmo caderno, em 30 de julho, passadas trés semarfaal da Copa do Mundo que deu a ltalia o
tetracampeonato, a matéria de moda sugere: “Umaatabina¢des mais harmodnicas do verde é com o
amarelo. S6 ndo deu o hexa. Porém para nao paiedeolo nacional ambulante modifique os tons, mas
permaneca na combinacdo. Verde esmeralda com antdaeb ou musgo com mostarda, por exemplo,
combinam as duas cores sem dar tanta bandeira” ZOMES, 2006).



A légica da identificacdo p8e em cena pessoas deards variaveis
gue sao tributarias do ou dos sistemas embleméations que se

identificam. Este podera ser um heroi, uma estugia,santo, um

jornal, um guru, um fantasma ou um territorio, getd tem pouca

importancia, o que € essencial € o ambiente méagieele segrega, a
adesdao que suscita (MAFFESOLI, 1996, p.19).

O ganho do poder, do reconhecimento e drindade é absolutamente
presenteista, obtido pelo ganho imediato de umtiebjem torno do qual o grupo se
agrega, tornando um jogo a propria sociedade. 88sém que, num jogo circular sem

fim, a ética, o que agrega o grupo torna-se eatéémocdo, comum, e vice-versa
(MAFFESOLI, 1996, p. 19).

Por ser vitorioso, o futebol € um discursapital sobre a nacionalidade
brasileira. Com o futebol se popularizando e congoaquista do primeiro titulo
mundial, em 1958, o Brasil, como nac¢éo imaginagapmia como valor cultural a
paixdo pelo futebol. Se o Brasil € upatria de chuteirds de muitos times que
vestem camisas multicores, quando € tempo de Copslwhdo, o Brasil € verde-
amarelo.

O futebol, como espetéaculo, conste através da presenca das celebridades.
Elas séo referenciais para os fas e levam as measgaeventos. A diferenca basica
entre as celebridades do esporte e os idolos desoumiversos, como 0 cinema € o

show-business, é reveladora:

Enquanto os primeiros [0s do esporte] possuem dpgds que 0s
transformam em herois, 0os do outro universo raréen@pssuem
estas caracteristicas. A explicacdo para esteréside no aspecto
agonistico que permeia o esporte. O “sucesso” detleta depende
do “fracasso” do seu oponente. E uma competicimgoee na acdo
do espeticulo. Ambos, idolos do esporte e idolosndsica, se
transformam em celebridades, porém, s6 os idoloseglmorte
costumam ser considerados heréis” (HELAL, 2003).p.1

Joseph Campbell (2004) esclareceferetica entre celebridades e herdis.
Enquanto os primeiros usam a fama e o sucesso sopea Si, 0s herois devem atuar
no sentido de remissdo da sociedade. A saga @dadsiberdi fala de um ser que parte
do mundo cotidiano e se aventura a enfrentar allsgéntransponiveis, vence-0s e

retorna para casa:



Terminada a busca do heroi, por meio da penetrdgdonte, ou por
intermédio da graca de alguma personificacdo mascal feminina,
0 aventureiro deve retornar com seu troféu transdautda vida. O
circulo completo, a norma do monomito, requer queei inicie
agora o trabalho de trazer os simbolos [...] deaad reino humano,
onde a bénc¢ao alcancada pode servir a renovagéanuaidade, da
nacdo, do planeta ou dos dez mil mundos (CAMPBE2004,
p.195).

Esta caracteristica do “idolo-her6i” acgioa transformar o mundo do esporte
em um campo fértil para a gestacdo de mitos e heuvi tantas vezes os jogadores
falarem do peso da camisa da Selecdo, é como aaoqapis para o0 campo. Quando se
junta tudo isso numa estética simples e limpa, vt&@ precisa dizer mais nada, 0
amarelo ja diz tudo, essa cor sempre vai reprasenirasil’, diz Sandy Bodecker,
vice-presidente responsavel p&pgort Culture da Nike internacional, que produz o
uniforme oficial da selecéo brasileira (apud CAMR@®6, p.99).

2. O amarelo diurno e o verde noturno

A dupla verde e amarela representa o Biasde 1822, com a proclamacéo da
Independéncia do Brasil. D.Pedro I, naquela ocaséimou as cores azul e branca que
identificavam a Coroa Portuguesa, adotando comesconperiais brasileiras as cores
que identificavam a sua origem e a da sua esposade dos Braganca e o amarelo dos
Habsburgos. Uma nova bandeira para o Império, aipad Debret, ja traz o desenho do

retangulo verde e o losango amarelo, origem dadiancepublicana adotada em 1889:

Mesmo as mudancgas de regime ou de ideologia nempreesao
acompanhadas por uma transformag&o na bandeiralounenos
uma transformacao radical. [...] em 1889, o Bnagublicano ndo sé
conservou a cor emblemética verde da casa de Bragaendo este
verde mais tarde reinterpretado como a cor dasftaramazonica)
como continuou a associar-lhe o globo imperialngfarmando-o
numa esfera armilar, supostamente destinada adexcos primeiros
navegadores portugueses (PASTOREAU, 1993, p. 37).

Em momentos distintos da histéria reegridemos analisar o uso da cor como
representacéo no Brasil (GUIMARAES, 2000). Em 168dontramos o Brasil nas ruas,

de amarelo, pedindo pelo direito ao voto diretcapaPresidéncia da Republica. Nas



“Diretas J&”, o amarelo cumpriu seu papel de simblel alerta e como cor de melhor
assimilacdo mnemonica, apesar de ter sido uma estaifio dita organizada, nao-
espontanea. Em agosto de 1992, em protesto adopedientdo presidente do Brasil,
Fernando Collor de Mello, para que as pessoassgestias cores do Brasil em apoio ao
seu governo, houve uma manifestacdo coletiva engapea da populacdo que foi
chamada “Domingo Negro” — o Brasil vestiu-se dag@oom bandeiras, fitas, roupas e
“caras-pintadas”, utilizando a cor na sua dimerss@olica de luto e pesar.
A cor como comunicacgao tem merecidoomatencao de profissionais de midia

e de marketing. De acordo com uma pesquisa realigald Ministério do Turismo em
2005, com o objetivo de subsidiar a construcdo rda marca para uso em produtos
feitos no Brasil, a maioria dos entrevistados decdlajue a natureza € o maior motivo
para visitar o Brasil (75% das respostas de 5.0@8tgpnarios aplicados em 18 paises),
sendo referéncias principais o sol e as belezagamt(PORTES, 2006). De acordo
com a mesma pesquisa, apds a estadia, os visitagtegam, como novo valor, a
alegria do povo brasileiro.

Ao tentar analisar a sociedade braaileneste aspecto Iudico, além da
contribuicéo africana e indigena, pode-se ter cogferéncia também o baixo nivel de

disciplina dos corpos que a Igreja Catdlica e alasmonseguiram impor:

Colabora para a formacao dessa sociabilidade laditssvalorizacdo

do passado, principal fonte de angustias, remogsoslpas, assim

como a importancia dos contatos pessoais, elenigdizo para a

sobrevivéncia numa sociedade patrimonialista, geran prazer da

convivéncia e a valorizagdo do conhecimento deasyiessoas. Esse
é, talvez, o trago cultural que mais chama a atedg& estrangeiros
gue visitam ou se estabelecem no pais (SORJ, B(BH),

Assim, mais do que apenas pertencerem as corebaddeira nacional,
tradicionalmente ensinadas nas escolas como o sgiéicando as matas e o amarelo,
0 ouro das riquezas nacionais, 0 verde e o ampoglem ter outros significados que
expliqguem sua escolha espontanea para represemam tanta intensidade, o Brasil do
futebol. O branco e o azul, por fazerem parte dadéiaa brasileira, poderiam ser
usados com maior freqiéncia, mas atuam no imagindd populacdo como
coadjuvantes da dupla auriverde.

A camiseta “canarinho” amarelo-ouro fessociada, desde o primeiro

campeonato mundial conquistado pelo Brasil, ao fle@réico de um pais — a despeito



do significado encontrado em outras culturas, eenajamarelo “é a cor dos traidores,
dos cavaleiros desleais, dos falsos moedeiros écals XIV as suas casas eram
pintadas de amarelo), cor dos fura-greves, dosltrablores que atraicoaram em favor
do patronato, cor dos maridos enganados” (PASTOUREK93, p.19-20). Para a

heraldica, a ciéncia dos brasbes, o amarelo é a&anveja, da inconstancia, do

adultério e da traigéo.

Em nossa recente sociedade, sem a dmdia heréldica e distante de fatos
histéricos como a Inquisi¢cdo, que usou o amareheoca cor dos infiéis, e dos usos que
fez 0 nazismo da estrela amarela, o amarelo dal Bsdaria mais proximo da idéia de
alegria, de energia, do sol, das praias, da judenhronzeada e dos nossos herdicos
craques “de ouro”.

No Oriente, a cor amarela é uma esp#eienediadora entre deuses e homens.
Como sua esséncia é divina, torna-se um atributgatker para reis, principes e
imperadores para proclamarem a origem divina dgedar, trazendo associagdes entre
0 ouro, o trigo e cereais como simbolo de riquezAmtiguidade. O amarelo é a cor da
eternidade, assim como o0 ouro é o metal da etel@iddNa simbologia alquimica,
passa-se constantemente da meditacdo da substéanciao seu reflexo, possuindo o
ouro gracas ao seu brilho ‘as virtudes dilatadasallmo seu corpo’ e tornando-se o sol
por isso, muito naturalmente o signo alquimico dad(DURAND, 1997, p.149).

Ao simbolismo do sol liga-se, por fimda coroa-solar, o rei-sol, a tendéncia de
se tornar raio ou gladio e a ascensao luminosagsezinhar um adversario vencido.
“Ja se comeca a se desenhar em filigrana, sob robokis ascensionais ou
espetaculares, a figura herdica do lutador ergo@hdra as trevas ou contra o abismo”
(DURAND, 1997, p.159).

Ao regime herdico diurno, solar, sucede-se o notulmnar, e as aguas e a
agricultura regidas por ela. A &rvore (a mata) adqum valor simbdlico de

transcendéncia:

E essa a implicag&o nova que sujeita o destinowasedao homem.
Tal como o homem ¢é animal vertical, ndo € a arwamical por

exceléncia? Os mais velhos carvalhos tém nomesipsggomo os
homens. Assim o arquétipo temporal da arvore, emnbonservando
os atributos da ciclicidade vegetal e da ritmoldgiear e técnica, do
mesmo modo como as infra-estruturas sexuais ddstaayl é

dominado pelo simbolismo do progresso no tempoagras imagens
teleolégicas da flor, do cimo, e desse filho poceddncia que é o
fogo. [...] E por esses motivos que na imaginagiiquer arvore é



irrevogavelmente genealdgica, indicativa de um identinico do

tempo e da historia que se tornara cada vez migsl diverter. E

assim que o pau com rebentos do jogo do Tard @wfim o cetro
na simbdlica universal e se confunde facilmente osnmarquétipos
ascensionais e da soberania (DURAND, 1997, p.3%84-34

Confirmam-se as relacdes culturais e@l@ com a agricultura, a “espera” das
primeiras folhas depois do inverno, a simbologiasi@eranca, da juventude e do novo,
o broto. Confirma-se a ligacdo do Brasil com a @, mas também o Brasil como
celeiro de craques, de campos de onde brotam n®ermnsuas bolas, alegres e

esperancosos.

Consideracodes finais

A associacao do verde e do amarelmdonm conjunto de imagens ancoradas
nos regimes diurno e noturno da imaginacao, criaucdologias caracterizadas pela
unicidade e complementaridade: o amarelo represémta sol, a luz, o principio do
vigor masculino, e o verde como sombra, agricultaraprincipio da regeneracdo
feminina. As duas cores juntas, forca e juventwiimpolizam a energia vital que a
afirmacao identitaria pdés-moderna propde e, ness#ids, representa a torcida
brasileira como nacao: alegria, divertimento, cotejude imagens (LIPOVETZKY,
1989), seducédo frivola que suspende o real e @rmaci provocando o0 riso ou
surpreendendo com sua criatividade e estetizacamtiltiano — leveza apropriada do

espirito do tempo que aprecia o lazer, as fériaspaacéo e vibracdo do mundo:

As reunides festivas e as manifestagdes emociangssas de
massa, facilmente observaveis hoje, refletem anadoedo complexo
midia-individualismo e sdo a expressdo coletivaimie cultura que
sacraliza o governo de si mesma, a experiéncraants prazeres do
presente. Longe de ser, como alguns afirmam, umo tan
precipitadamente, um signo do esgotamento do ithakdismo,
reproduzem suas caracteristicas numa escala de amass
(LIPOVETSKY, 2004, p.81).

No campo da comunicagdo, impde-se a pertinénciacalmpreender a
subjetividade que ordena nosso conhecimento do opwam base na percepcao do
poder das cores e do que elas representam comgdogeportadores de reconhecimento
social. O Brasil, construido como nacgéo para aléema verdade anteriormente — dos

simbolos concretos da politica, sustenta-se conegedade também por meio dos



codigos fluidos e abstratos dos discursos iconges distinguem, agregam e fazem
pertencer. O futebol, sobretudo quando motivadapoevento midiatico como a Copa
do Mundo, atualiza o conhecimento dos sujeitosesaimna comunidade imaginada,
possibilitando a criagdo de um campo discursivoeoos sujeitos pos-modernos se
reconhecem.
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