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Resumo: Este documento apresenta informações a respeito do Núcleo de Moda, 

Mídia e Arte criado na Universidade Estadual de Santa Catarina, para a realização 

das  atividades  do  Curso  de  Design  de  Moda,  buscando  integrar  as  áreas  de 

comunicação, arte e moda juntamente com o ensino, pesquisa e a extensão. Em 

síntese é um artigo que explica as atividades realizadas pelo Núcleo, e a produção 

de  conhecimento  através  da  troca  de  informações  entre  os  acadêmicos, 

professores e profissionais especializados.

Palavras-Chaves: Comunicação, Moda e Mídia.



1. Introdução

Núcleo de Moda, Mídia e Arte é destinado à promoção de ações na área de 

comunicação,  arte  e moda,  buscando integrar  as áreas do ensino,  pesquisa e 

extensão. Visa à abordagem das produções simbólicas como fato cultural, sendo 

em atividades continuadas ou projetos eventuais,  que envolvam a comunidade 

universitária e o público externo. Além disso, procura fazer uso de ferramentas da 

internet  na  divulgação  das  ações  e  de  resultados  de  pesquisa,  através  de 

publicações online. 

2. Metodologia

O Desfile de Formandos, uma das ações relacionadas ao núcleo de grande 

sucesso, apresenta o trabalho interdisciplinar dos formandos do Departamento de 

Moda  em  forma  de  desfile,  com  uma  mini-coleção  de  vestuário  criada  e 

confeccionada pelos próprios alunos. A coleção consiste em três looks conceituais 

baseados no tema proposto.  A  produção e estrutura  do  evento  consistem em 

espaço  amplo,  passarela,  iluminação  e  som  especializados,  maquiagens  e 

cabelos  definidos  de  acordo  com  as  coleções  propostas.  Além  do  evento  é 

confeccionada uma revista  portfólio para o  press kit na qual  são apresentadas 

todas  as  coleções  com  fotos  editoriais,  release,  divulgação  das  empresas  de 

tecnologia  apoiadoras  da  ação,  juntamente  com  contato  dos  alunos 

proporcionando maior entendimento, reconhecimento do público e a apresentação 

dos futuros profissionais ao mercado de trabalho. Toda a produção, execução e 

organização  do  evento  é  realizada  pelos  alunos  das  fases  iniciantes,  com 

capacitação mediante a participação em curso de extensão (disciplina: produção 

de  eventos  de  moda),  conduzida  por  um  docente  especialista  no  assunto, 

finalizando tal disciplina com a prova pública, que é o Desfile de Formandos.  Já 



os formandos, também sob orientação de uma disciplina de Produção de Moda, 

definem os pontos estratégicos e o estilo do evento:  trilhas sonoras,  entradas, 

identidade visual, condução de camarins, etc. Estas práticas interfases de maneira 

interdisciplinar  fortalecem os  laços  entre  as  turmas  e  inicia  já  na  academia  o 

contato direto com o mercado de trabalho, empresas do segmento e profissionais 

da mídia especializada,   proporcionando aos acadêmicos desde o início do curso 

contato com situações reais vividas nesta área.

 O  evento,  realizado  em  um  dia,  traz  2.000  espectadores,  entre  eles 

jornalistas, grandes empresários, autoridades do estado e do país. Tem grande 

repercussão  na  mídia,  devido  à  alta  qualidade  dos  trabalhos  apresentados 

confirmando  o  ensino  de  qualidade  do  curso  de  moda  da  UDESC,  forma 

profissionais completos e prontos para atuação no mercado.

Outra ação de responsabilidade do Núcleo é o Laboratório de Comunicação 

e Produção de Moda,  que tem como objetivo tornar-se uma referência  para a 

pesquisa em comunicação de moda no Brasil, armazenando catálogos, releases, 

publicidades e todo o material gráfico e de propaganda que as empresas utilizam 

para divulgação dos seus produtos.  O Laboratório já dispõe de um importante 

acervo audiovisual de Comunicação e Produção de Moda, que cada dia cresce a 

partir de doações e do envio por parte das empresas interessadas na produção de 

conhecimento a partir da troca de informações. Ainda em 2010 este projeto estará 

disponível para consultas pela página virtual do Núcleo. 

A idéia de organizar um Fórum de Moda, Design, Mídia e Arte surgiu da  

necessidade de se configurar, no espaço acadêmico, um momento privilegiado de 

discussão  e  divulgação  da  produção  acadêmica  de  Moda  e  suas  interfaces 

naturais, em âmbito nacional. Tem como objetivo principal, reunir pesquisadores, 

professores e estudantes de graduação e pós-graduação que no exercício livre do 

pensamento, possam contemplar e desvelar as várias formas de abordagem e 

questionamento, com o intuito de favorecer e motivar o debate acadêmico na área 



de moda, contribuindo para o conhecimento e divulgação de pesquisas e estudos 

realizados atualmente no País.

A  Publicação  digital,  editada  pelo  Núcleo,  tem  como  objetivo  reunir 

professores e pesquisadores em torno dos processos e técnicas de comunicação, 

costumes  e  hábitos  de  consumo.  É  um  espaço  essencial  para  todos  os 

pesquisadores das áreas de Comunicação, Design, Moda e Arte. Esta publicação 

se concentra em pesquisas, políticas, práticas e teorias das áreas de interesse do 

Núcleo,  e procura trazer a seus leitores os mais novos,  amplos e importantes 

resultados  de  pesquisa  desta  área,  no  Brasil  e  no  mundo.  A  revista  aceita 

trabalhos em fluxo contínuo, que abordem temas derivados das seguintes áreas 

de concentração como: Panorama das Teorias Contemporâneas de Comunicação 

e  Moda;  Moda  e  Indústrias  Midiáticas,  Pesquisa  em Moda  e  Comunicação  e 

História; Design e Comunicação.

Com  ênfase  no  estudo  da  Moda  como  fenômeno  de  comunicação 

simbólica, publica artigos sobre temas relevantes e atuais relacionados ao eixo 

temático da revista, ensaios elaborados por pensadores brasileiros e estrangeiros, 

crítica especializada sobre moda, cibercultura,  arte e comunicação, resenhas e 

comentários  sobre  obras  em  destaque,  além  de  expor  obras  de  autores 

convidados.

Além  das  atividades  continuadas  como  o  Desfile  de  Formandos,  o 

Laboratório de Comunicação e Produção de Moda, e o Encontro de Estudos de 

Moda,  Mídia,  Arte  e  Design  o  Núcleo  desenvolve  a  produção  de  atividades 

eventuais,  que  ocorrem  em  paralelo  com  as  outras,  por  exemplo,  organiza 

palestras,  exposições,  desfiles,  como  o  Donna  Fashion,  editoriais  de  moda 

realizados pelos acadêmicos e posteriormente publicados no site do Núcleo, e 

também pesquisas, artigos e oficinas. 

3. Conclusão



O trabalho na área de comunicação e produção de moda caracteriza-se 

como um trabalho de equipe, onde a comunicação e as relações interpessoais são 

de extrema importância para a realização de um trabalho de qualidade. Todos os 

profissionais  envolvidos  devem  estar  conscientes  desses  fatos  e  também  da 

necessidade de diversas articulações durante o desenvolvimento do trabalho para 

que se cumpram os prazos.  Como este tipo de trabalho, é composto por etapas 

sucessivas, só quando uma esta pronta que a outra pode ser iniciada. Assim, os 

atrasos podem paralisar as equipes e inviabilizar o trabalho.

 Participar de um programa como o Núcleo de Moda, Mídia e Arte é de 

extrema importância para a formação acadêmica e profissional de qualquer aluno. 

O apoio na organização de eventos e a maior interação com o departamento de 

Moda,  assim como com os professores  do  mesmo,  proporcionam crescimento 

pessoal e maior domínio e conhecimento do cotidiano dentro da universidade. A 

organização  de  um  evento  internacional  coloca  os  alunos  em  contato  com 

pessoas de diversas culturas e com conhecimentos aprimorados em nossa área. 

Trabalhar em contato direto com fornecedores e com os setores administrativos da 

universidade  traz  um  conhecimento  prático  importante  no  preparo  para  vida 

profissional.  Além disso, o trabalho em equipe é otimizado na relação com os 

coordenadores e acadêmicos, sendo que a divisão de tarefas e o diálogo entre os 

integrantes do programa facilitam muito na tomada de decisões e na execução 

dos  trabalhos  para  a  obtenção  de  melhores  resultados.  “Comunicar  é  criar  e 

manter vínculos”. O Núcleo atualmente conta com a colaboração de um professor 

coordenador,  três  professores  participantes,  duas  bolsistas  e  dez  alunos 

voluntários,  atendendo a  demanda  dos  alunos  do  Curso  de  moda  da  Udesc, 

demais curso da Universidade e dos demais cursos do Estado de Santa Catarina.
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