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Resumo

Este trabalho desenvolvido em sala de aula trata de agregar a metodologia
de projetual de design de moda técnicas de explora¢do do processo criativo que
geralmente séo utilizadas no processo projetual de design de produto. O método criado
foi adaptado para o design de moda e tem como objetivo fazer um trabalho de redesign

em um grupo de pecas descartadas na fase da analise de colecao.

Abstract

The use of methodologies for the development of fashion collections is a
common practice at fashion universities and companies. This work which was developed
in classroom adds to the fashion design project methodologies, techniques for exploring
the creative process that are generally used in the design process of product design, and
that in the case of this work, it was used the method 635. This creative method generation
used for product design methodologies was adapted for fashion design and aims to make
the redesign of clothings which were discarded at the analysis stage of the collection, and
should suffer from this technique, modifications in order to harmonize these discarded

clothings according to the concept of development collection.

1. Introducéo

A utilizacdo de metodologias para o desenvolvimento de cole¢céo é de certa
forma comum dentro do ambiente profissional e académico no design de moda. Dentro
de confeccdes, esta metodologia é feita de forma informal, sendo que os métodos variam
de empresa para empresa, podendo sofrer variagdes na sequéncia do processo e nos
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prazos, e tendem a se adaptar e atualizar as novas condi¢des de trabalho que surgem a
cada nova tecnologia ou processo que € inserido na fase de desenvolvimento da cadeia
produtiva. Na &rea académica a metodologia de desenvolvimento é geralmente incluida
nas disciplinas de projeto ou de desenvolvimento de colecao, e variam segundo a
complexidade dos projetos, porém a ordem do processo de criacao é praticamente a
mesma, iniciando pela fase de pesquisa de tema, com moodboard, definicdo de publico-
alvo, pesquisa de tendéncias, definicdo de cartela de cores, criacdo da colecao, escolha

de tecidos e aviamentos, desenvolvimento da modelagem e pilotagem das pecgas.

2. Metodologia de Design de Moda X Produto

Quando comparamos metodologias de design de moda, com as de produto,
verificamos que a pratica metodoldgica na area da moda, se distancia de métodos do
design de produto, por estar freqientemente associada com o desenvolvimento de
produtos efémeros e por isso, muitas vezes entende-se que ndo seja necessaria uma
metodologia projetual aprofundada, principalmente no que concerne a area da pesquisa.
Munari determina areas em que ha intervencées de design de produto no vestuario, como
0 vestuario esportivo e para trabalho, onde o que predominam séo os fatores funcionais
acima dos estéticos (MUNARI, 1998). Isso significa que neste tipo de vestuario caberia a
utilizacdo de metodologias de design de produto, pois estes produtos exigem uma
pesquisa mais aprofundada que no design de moda convencional, onde a reciclagem de
conceitos e estilos é mais forte que a inovacgéao, e priorizam-se na esséncia valores
estéticos e nado tanto funcionais.

Apesar de existir a separacao entre o vestuario casual e funcional, ndo
significa que design e moda estejam distantes. Pelo contrario, constata-se que moda e
design estdo cada vez mais intimos. A moda esta cada vez mais inserida no design de
produtos e o inverso também se verifica. O primeiro esta relacionado a sazonalidade e a
estética dos produtos. Enquanto o segundo descreve o projeto, elaboracdo e concepcao
de um produto orientado por um objetivo, a procura pela solugdo de um problema. A
partir da jJuncao destes dois conceitos, surge o conceito de design de moda, onde o
processo se identifica como peca chave na habilidade de planejar e inovar. (BEST, 2008;
ZHANG, 2004).

O design de produtos utiliza metodologias projetuais especificas,

disseminadas por diversos autores, como Munari, Bonsiepe, Bomfim, Baxter, entre
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outros. Tais metodologias de design de produtos se diferenciam das utilizadas no design
de moda, visto que as utilizadas em design de moda, menos aprofundadas, sédo
adaptadas as necessidades de criacdo dentro do campo do vestuario e auxiliam os
designers de moda no processo de desenvolvimento de uma colecao, e devem ainda
questionar todos os fatores que definem a problemética de uma vestimenta: ambientais,
culturais, funcionais, simbolicos, além dos fatores meramente visuais: texturas, materias,
cores e padrdes. (FIORINI, 2008)

Em um estudo recente, Anne Anicet realizou um estudo sobre diferentes
tipos de metodologia de criacao utilizadas por designers de Portugal e Brasil e
desenvolveu uma metodologia de criacdo de produtos de moda. A pesquisadora salienta:
“ndo existe uma metodologia que seja padrao para todos os criadores de moda, pois o
processo de criacdo nao € linear, mas sim um processo mais ou menos ciclico e interativo
em que umas etapas condicionam as outras.” (ANICET, 2009). Porém em grande parte, a
metodologia projetual utilizada no design de moda, é definida pelo processo de criacao
individual ou em grupo que nasce mais frequentemente da inspiracdo para um visual
geral do que da idéia para uma peca individual.

O processo de desenvolvimento de cole¢cdo geralmente € desenvolvido da
seguinte forma: a partir da inspiracédo, o designer de moda comeca a fazer relacées do
tema escolhido com o vestuario a ser criado, montando o moodboard com imagens
relacionadas ao tema, pecas de vestuario de colec¢des anteriores, pesquisas em bureaux
de style, pesquisa de materiais, tecidos e tendéncias. As pesquisas de mercado e de
tendéncias normalmente ocorrem nas feiras téxteis que dao os progndsticos necessarios
a criacdo (JONES, 2005; FITZGERALD e GRANDON, 2009). Com a pesquisa bem
fundamentada, inicia-se o processo de criacao que se da atraves do desenvolvimento de
croquis, e que deve levar em consideracdo um mix de produtos equilibrados e um

conceito de unidade para a colegao.

3. Afase de Analise da Colecéao

Posterior a fase de desenvolvimento, a colecdo passa pela etapa de
confeccdo de amostras, e a seguir, segue ao processo de andlise, e de selecdo das
pecas, que conta com a participacédo dos chefes de sessédo do departamento comercial:

de estilo, marketing e vendas (ARAUJO, 1996). Nesta fase de analise as pecas que
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foram consideradas satisfatorias continuam na colecao, e aquelas que ficaram fora do
conceito da colecdo devem ser descartadas ou modificadas.

O processo de desenvolvimento de cole¢céo dentro do ensino de moda se
assemelha ao processo de desenvolvimento de produtos utilizados a nivel profissional
dentro das empresas de vestuario, de forma a colocar o aluno o mais proximo possivel da
realidade de mercado. Porém o processo profissional se distancia do académico em
relacdo ao foco no volume de vendas, e na distribuicdo do trabalho durante o processo,
gue trabalha com divisédo de setores de forma interdisciplinar, enquanto que no processo
académico o trabalho é realizado de forma individual e a fase de criacéo é feita de forma
mais livre, pois ndo possui compromisso direto com o mercado, trabalhando com
mercado e publico-alvo simbdlicos.

Na fase conclusiva do processo de desenvolvimento de cole¢cdo no ensino,
a fase de analise da colecdo também é feita de forma semelhante ao desenvolvimento de
colec@es a nivel profissional, porém ao invés da analise ser feita com a participacao dos
chefes de sessdo de departamento comercial (estilo, marketing e vendas), a anélise é
feita pelo professor.

A chamada avaliagao critica € o momento em que o0s professores avaliam
de forma objetiva e subjetiva a colecao, considerando se foram cumpridos os requisitos
do projeto. A avaliacao pode ser feita de varias formas, de forma individual e reservada,
ou em grupo de professores, ou professor e colegas de classe. Os avaliadores
procurardo ver nas solu¢des que forem apresentadas ndo so as respostas as questdes
do projeto, mas também questdes como equilibrio, harmonia, originalidade, detalhes e
acabamentos, além do bom desenvolvimento de habilidades técnicas dentro da colecao
(JONES, 2005).

4. O método 635

Em ambas as situacdes, a nivel profissional e académico, apos a fase de
analise existe a possibilidade de retrabalhar as pec¢as que ndo foram descartadas de
forma definitiva, a fim de recoloca-las dentro do conceito da colecao ja desenvolvida.
Nesta fase de refinamento da colecdo, em uma tentativa de evolucado das metodologias
de design de moda, surge a idéia de adaptar o método 635 que usualmente € utilizado
como técnica de exploracdo do processo criativo em metodologias de design de produto

na fase de geracédo de idéias, para o processo de design de moda.

Prof. Mestre Tatiana Laschuk
Mestre em Design e Marketing Téxtil na Universidade do Minho
Professora do Centro Universitario Ritter dos Reis



No desenvolvimento de um projeto de colegcédo, muitas vezes o designer se
encontra diante destas situacfes em que os desenhos devem ser refeitos dentro de
idéias e conceitos pré-determinados pelo conceito da colecdo. As técnicas de exploragédo
do processo criativo sdo fundamentadas em procedimentos empregados na heuristica,
como a combinacao, a transformacéo e a associagéo, e podem ser classificadas em
quatro grandes grupos. O método 635 se encaixa dentro do grupo de brainstorming, que
se caracteriza pelo registro espontaneo de idéias em formularios e a troca dos mesmos
entre os participantes (BONSIEPE, 1984).

O objetivo do método 635 € procurar solu¢des para problemas através de
uma equipe interdisciplinar, que no caso do design de moda, se realizaria através da
equipe de estilo dentro do setor de desenvolvimento. O significado do nome 635 é: 6
pessoas, 3 desenhos em 5 minutos. Este método consiste em formar um grupo de seis
pessoas, cada um com uma folha tamanho A3. Esta folha possui uma diviséo de trés
colunas e seis linhas, para a realizacdo desta técnica, cada participante aponta num
formulario trés propostas em forma de esboc¢o ou descri¢des verbais. Cada participante
deve preencher uma linha em cinco minutos, ou seja, desenvolver trés idéias, uma em
cada espaco da linha. Passados os cinco minutos, a folha que estava sob dominio do
participante anterior chega as maos do colega seguinte, e assim sucessivamente, até que
todas as linhas sejam preenchidas. O participante deve evoluir ou modificar a idéia que
esté inserida na linha desenvolvida pelo colega anterior, ou deve evoluir a sua idéia que
foi desenvolvida na folha passada no tempo anterior, ou ainda o participante pode
construir uma idéia/conceito totalmente nova, diferente do que ja foi desenvolvido
(BONSIEPE, 1984; BOMFIM, 1984).

A partir do método 635, foram feitas adaptages para que o mesmo fosse
aplicado a pratica do desenvolvimento de cole¢cdes de moda, em sua fase de concluséao.
Utiliza-se entdo o método 635 para refazer ou refinar pecas que ainda néo estao prontas
para entrarem em linha de producéo, seja por falta ou excesso de detalhes, falta de
harmonia de cores, desequilibrio do look em relagéo a silhueta, e até mesmo a falta de
conjunto da colecdo que pode ser causada pelo deslocamento de algumas pecas no

contexto geral da colegéo.

5. O método 635 no Desenvolvimento de Colegéo

Este trabalho foi realizado na disciplina de Projeto de Moda | no Centro
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Universitario Ritter dos Reis em Porto Alegre, e teve a seguinte preparagdo: a partir de
uma micro colecdo desenvolvida de forma individual com dez looks, um grupo de trés
alunos analisou a micro colecédo de forma que se verificasse quais as pecas nao estavm
de acordo com a colecédo e que seriam redesenhadas e posteriormente recolocadas na
colecdo. O exercicio seguiu a légica da técnica 635, com trés folhas de tamanho A4 na
horizontal, com duas linhas, e quatro colunas ao invés de trés, para que na primeira
coluna fossem desenhadas as pecas originais, e o redesenho fosse feito nas trés colunas
ao lado (fig. 1a). (uma coluna ja esté preenchida com uma peca, e as outras trés colunas
a serem preenchidas com variacdes evoluidas da peca desenhada na primeira).

A parte pratica do exercicio é iniciada da seguinte forma: cada individuo
recebe uma folha e tem 3 minutos para redesenhar a peca da primeira coluna (fig. 1b).
Passados os trés minutos a folha passa para o proximo individuo que redesenha a peca.
Nos seguintes trés minutos, a folha passa novamente adiante e o ultimo desenho da
primeira coluna das trés folhas é feito, sendo que o individuo tem a opcao de fazer o
redesenho a partir da idéia original, ou tomar como base os dois desenhos feitos pelo
colega anterior. Ao fim desta primeira linha, segue-se para o redesenho das pecas da
segunda linha. O exercicio termina quando as duas linhas de cada folha forem

preenchidas com trés variacdes de desenho por linha.
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Fig. 1 — Processo de desenvolvimento do método 339.
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Ao fim do exercicio temos: seis pecas redesenhadas, com trés diferentes
formas, realizado em um tempo de 18 minutos sem considerar o tempo de troca das
folhas entre os individuos do grupo. Partindo do conceito do nome 635, o exercicio passa

a se chamar 339: 3 integrantes, 3 desenhos em 9 minutos.
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6. A escolha das pecas e arecolocacdo das mesmas na colecao

Apos ter-se realizado o exercicio, 0 grupo se rene novamente para a partir
dos desenhos feitos pelos trés integrantes do grupo, para escolher entre os trés
desenhos de cada peca o que melhor se adeque a proposta original da colecéo, fazendo

modificagdes no look anterior dentro da proposta feita em grupo (fig. 2).

v

[
~

Figura 2 — Processo de evolugédo de um look desenvolvido.

O mesmo processo da figura 2 é repetido com as outras pecas, sendo que é
possivel ainda fazer modificagBes em cima das pecas que ndo entraram no exercicio
pratico, mas que por influéncia do exercicio, podem sugerir modificacées a outras pecas
inclusive. A figura 3 mostra na primeira linha de looks os que foram desenvolvidos no
processo inicial de desenvolvimento da colecéo e os que foram redesenhados a partir do

redesenho das pecas através do método 339.
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Figura 3 — Colecéo pré e pos exercicio.

7. Concluséo

A aplicacdo da técnica 635 é uma tentativa de evolucdo das metodologias
de desenvolvimento de colecdo no design de moda, tanto a nivel académico quanto
profissional. A pratica do exercicio em sala de aula verificou que os alunos puderam
evoluir a colecdo através de uma avaliacao critica feita pelos colegas na fase de andlise
da colec¢ao, transformando o trabalho individual em grupo, bem como verificou-se que tal
evolucéo através do redesenho das pecas, agregou harmonia e equilibrio ao conjunto da
colecado através de novas idéias que foram geradas no exercicio de que explorou o
processo criativo individual e em grupo.

O método 635 € um método ao qual foi feita adaptacéo para o design de
moda. Nada impede que outras técnicas de design de produto como a técnica de
exercicio contra o tempo, caixa morfolégica possam também ser aplicadas ao processo
criativo do design de moda. O método 339 € uma evolugcdo do método 635 e pode sofrer
alteracdes, principalmente relativos ao nimero de pecas que podem passar pelo

processo de redesign, caso este exercicio seja aplicado ao ambiente profissional, visto
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que o numero de pecas desenvolvidas é consideravelmente maior.
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