O MARKETING DO LUXO NO UNIVERSO DE DENER

Felicia Assmar Maia*

Resumo: Ele era elegante, criativo, fotogénico e tino cona¢rogo lhe faltava.
Vivia uma fantasia natural que impressionava. Construiu reame atraves do
marketing do luxo, que tanto amava e personificou, nurtordis sonho e realidade.
Seu legado continua inspirando novos estilistas, enackntas mulheres e
imprimindo glamour & moda brasileira. Dener vestia alhenes da alta sociedade,
mas comunicava-se com 0 povo, mostrando um estilo ipréer viver, ndo de
possuir luxo, mas de ser 0 luxo em pessoa. E ensinoo que é importante ndo é o
gue se veste, mas como e por que se veste. Ser elegartxo, ndo é uma questao
de roupa, mas de atitude.

Palavras-chave: luxo — marketing- comunicacao

Colonizado pelos europeus, o0 povo brasileiro desenvolveufameacultura
colonialista: “o0 que vem de fora € melhor”. E esse pmasto acabou por
sedimentar-se na chamada elite. Assim, por séculoggil Bopiou as tendéncias de
moda que vinham da Europa, mais precisamente de Parigambogicom um grave
erro: elas vinham ao contrério, pois inverno e verdotacem em épocas diferentes

nos hemisférios norte e sul.

Foi somente no inicio do século XX que nasceria a boscarodutos mais
adaptados ao clima brasileiro. Gradativamente foragirgio tentativas de fabricar
roupas e calcados no pais. Uma das novidades do periodo dardPi@oerra
Mundial foi a producao de tecidos no Brasil, porque a Europs EEstados Unidos
tiveram diminuidas suas exporta¢cbes. Mesmo assim, nenhmicitiva merece
registro até os anos 30, mesmo porque aquela altura ealitdmica e cultural
costumava passar parte do ano em Paris, a freqlentarstezomprar roupas e
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estudar. Nem mesmo o apelo patridtico da Semana de Avteerhl impedia os
modernistas, como Oswald de Andrade, de passar boas tenspoadeapital

francesd.

Sem duvida foi o0 movimento modernista que fez irradiar parajuatro
cantos deste pais, um clima de ufanismo verde-amare@reEciso valorizar nossa

arte, nossa culinaria, nossos valores cientifiditerarios e a nossa moda.

E o que fazer com tanto calor num pais tropical? A 8oleya adaptar os
modelos aos tecidos brasileiros como o fustdo da tgmal&ova América e o cetim
de algoddo da Bangu. Isso era possivel porque ap6s a Segunda Nhuredial, o
pais embarcava na era da industrializacdo. As primend8strias téxteis se
instalavam em S&o Paulo, que pouco a pouco também incapartradicdo do
comércio de roupas, trazida pelos judeus, que chegaramasib 8partir da década
de 20

Estdvamos ja em meados do século XX, e eis que em 1957, tdespon
paraense Dener Pamplona de Abreu, o grande criador da masdeita, pois que
seu pioneirismo fez criar uma grife com seu nome, asfdtores que contribuiram
para que Ihe fosse outorgado esse titulo. Sonhador, n@savisi Dener soube tirar
proveito da midia para se promover e divulgar suas cae¢fim 1968, criou a

Dener Difusdo Industrial de Moda.

O incremento da industria téxtil levou o empreséario G#o Alcantara
Machado a criar a FENIT — Feira Nacional da Indust@atiF que teve grande
colaboracdo do estilista paraense. Iniciativa de suagssoreuniu, em 1958, no
Pavilhdo da Bienal em S&o Paulo, noventa e sete exqassilas areas de tecelagem
e maguinario téxtil, a Feira, mesmo com a maior pdatenatéria prima importada,

pode ser considerada como o embrido do movimento de mdlasib

No inicio do século XXI, estamos em plena faze de cag@b da moda com
identidade nacional. Alias, o estilo tdo peculiar do parasileiro ratifica que temos,
sim, uma verdadeira moda nacional. Nao é preciso saimipeestindo verde e

amarelo ou pendurado pecgas de artesanato da cabeca ddsqes. identidade e os
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criadores comecam a saber fazer uso de nossa hetdingal. E preciso investir no
design, para que, aproveitando NOSSOS recursos naturais, possa re&mato da
verdadeira moda brasileira.

O nascimento da moda brasileira

Pode-se dizer que o paraense Dener Pamplona de Abreu tmdegriador
da moda brasileira por seu trabalho inovador e pionEino.1957, com apenas 21
anos e com um aprendizado de oito anos na famosad@asaa, no Rio de Janeiro,
Dener abriu seu atelié na Praca da Republica, em Sé&o, Bael era frequientado

pela elite econdmica paulistana.

Na época, chamado de figurinista, o paraense represemow tglamour
fashionque se instalava no pais por conta da prosperidade nansketstrial. Mesmo
tendo morrido jovem, Dener deixou bases sélidas para gle se seguissem outros
valores do mundo da moda como por exemplo Clodovil, Guilbé€suimaraes, Ugo
Castellana, e Gil Branddo. Ainda demoraria algumas déqaala que o ideal de

Dener se concretizasse: criar a moda brasileira.

Durante a década de 60, foram os desfiles da FENIT que mdsaihaeno
mundofashion trazendo nomes internacionais, como Pierre Car@imugréges, para
desfilar em passarelas brasileiras. A Rodhia, como ipar@efalivel da feira,
organizava desfiles de cole¢des tipo-exportacéo, que flenzadas para a Europa,
Estados Unidos e Oriente Médio.

Foi nessa promissora década qu@rét-a-porter ( moda pronta para ser
usada nacional ganhou forga e os estilistas passaram a sede nomes para outros
produtos, tais como roupa de cama, mesa e banho e le@fasicas. O préprio
Dener chegou a ter seu home associado a vinte e doisgeo8egundo a jornalista
paulista Erika Palomino, foi essa a época em que sdhasp a modanade in

Brazil®.
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A década de 60, que comecou com o0 apelo progressista da igiogdea
nova capital, Brasilia, sofreria um revés politianco golpe de Estado de 1964,
colocando os militares no poder. Esse fato viria a cagsas mudancas no vestir do
povo brasileiro, principalmente entre 0s jovens que fieera movimento
universitario. Foram substituidos os vestidos de corté&eavas saltos altos, por ténis
ou sanddlias franciscanas, que acompanhavam as mimiediasn, as calgas cinco-
bolsos e as bocas-de-sino. Da Jovem-Guarda, com orap@ntico do “Tremendao
e da Ternurinha”, a musica de protesto do Tropicalismohaistos foram se
modificando e adentraram a década de 70, ora com roupastitwo dapop art
(bijuterias exageradas, cilios posticos com delineador), cora roupas de
guerrilheiros (calgas e camisas na cor verde-oliva ou,ddgjnias a la Che Guevara,
cabelos escorridos e uma aparéncia propositalmente clédigs

Ja na década de 70, despontou a estilista mineira Zuleigal Alones,
celebrizada como Zuzu Angel, cujo trabalho magistré @ deixar marca indelével
na moda nacional, por ter, pela primeira vez, usadoooariesanato brasileiro em
suas criacbes. Materiais como chita e algodao eramreates em suas roupas.
Aplicacdes de conchas, pedacos de bambu e madeira tgpobéfitavam na moda
da estilista que teve sua trajetoria identificada a luliigaocontra o regime militar
por causa do desaparecimento de seu filho, em 1970.

Foi na efervescente e psicodélica década de 70 que surgilosimais
importantes fatores de propulsdo da moda nacional: aanoMEdismos eram
lancados na ‘“telinha”, como as sandalias de saltoeaito meias de lurex, que
apareceram em 1978, na abertura da ndvafecin’ Days como o biquini asa-delta
de Agua Viva, e ainda como o exagero do visual da vilva Rordim Roque
Santeiro, que levou as mulheres da época a usarem esa@® tarbantes.

Ja na década de 80 comecaram a surgir as primeiras gadfesaiscomo a
Dijon, de Humberto Saad, que tinha Luiza Brunet como moegtlusivo; Maria
Bonita; Andréa Salleto; Georges Henri; e a FiorucciGtiria Kalil, tudo no Rio de
Janeiro. S&o Paulo também povoava o mercado da modariesncomo Zoomp,
Forum, Armazém, Nessa César e Giovana Baby, que coanegase mobilizar para

realizar desfiles numa mesma época. Tudo ia muito beonecaracteristicas de



solido desenvolvimento, quando no inicio da década de 90 houestaralto pais
as importacdes. Roupas e tecidos mais baratos nocamteaproduto brasileiro,
levando a industria téxtil nacional a um longo perioddifieuldades.

Foi em meados da década de 90 que o cenario se modificoo parado
fashion.Em 1994, Paulo Borges, que trabalhava com a jornalista&&yierreiro,
organizou o primeirdPhytoervas Fashionapresentando as colecdes dos estilistas
Alexandre Herchcovitch e Walter Rodrigues.

Em 1996, aconteceu a primeira edicdo do Morumbi Fashion, batuta do
dinamico Paulo Borges, evento que viria a se tornariar mamais bem sucedida
investida no sentido de criar um calendario oficial pam@oda brasileira. Foi nesse
periodo que despontou o paraense Lino Villaventura, que enfitiza artesanato,
ndo negava suas origens amazobnicas, mas celebrava a, @eaa que tao

carinhosamente o acolheu.

Em 2000, surgiu a S&do Paulo Fashion Week, evolugao natural doniilio
Fashion, a tdo buscada afirmacdo de que o Brasil ja timhealendério oficial de
langcamentos. A ele seguiram-se o Fashion Rio e asr#snde Moda que vao
pontificando em todo o pais, como por exemplo, o EncdPairaense de Moda e
Artesanato, criado em 2003, e o Amazbnia Fashion Week, cuira edicao
aconteceu em novembro de 2007, ambos em Belém, confirraamakwral vocacdo
do Par4 para a criacdo de moda.

Marketing do luxo

“Estava decidido a inventar a moda brasileira, sabia qua godi&o me
faltava o talento de figurinista, declararia Dener agdgans anos do inicio de sua
trajetéria de sucesso desde que pegou “um ita no norte@ Rio morar...”

Figura enigmatica, verdadeira personificacdo do luxo, qo® tamava,
Dener Pamplona de Abreu foi o paraense, que, ao inventanda brasileira,
alcancou fama e gloria imortal. Foi ele o grande precuta@lta costura no pais, ja
gue em solo patrio fazia moda como entdo era feita urapB: exclusiva, sem
“copismo”, atendendo o gosto de cada cliente de acamicseu tipo fisico, idade, e

acima de tudo em consonancia com o clima tropical gesse



Ele era elegante, criativo, fotogénico e tino conaéneéo Ihe faltava. Vivia
uma fantasia natural que impressionava. Amava o kipersonificou, num misto de
sonho e realidade, um admiravel estilo proprio de sememoda. Até hoje, décadas
apos sua morte, as criagcdes do paraense ndo perderaannte abh 0 glamour e
continuam sendo lembradas e comentadas. Nao paira davida idgeu#ncia para

a moda nacional.

Dener jamais esperou algo de alguém, ndo porque fossea couitios
estilistas ou contra tendéncias, mas porque sabia cdarQ @ymo expressar em
moda a personalidade de sua cliente e assim ficar noocgam$ atencdes. Sabia
também tirar proveito da midia para se promover e divsigas colecfes. Em 1968,
criou a primeira grife de moda nacional, a empresa DBifesdo Industrial de
Moda. Anteriormente, em 1963, com 0 apoio da revista Mamahela Companhia
Brasileira de Tecidos Rhodiaceta e do Instituto Brissildo Café, ele e outros
estilistas langaram a colec8&wazilian Look com mais de cem modelos que foram
apresentados na Europa.

“Ele foi o primeiro a convencer uma legido de mulherasam um nome
préprio na moda brasileira. Dener € o primeiro etilisasileiro tal qual
a gente conhece. Ele educou o pais para que entendessera gsidista
de moda®.

Dener chegou a concorrer com Christian Dior, tendo sigaonde vencedor.
E para isso ndo apenas seu talento concorreu, masaewedgue ele chamava de
frescura suficiente para bater todos os nomes da@dtara juntos). Alias, foi por
conta disso que Dener ganhou a “Agulha de Ouro”, em Las Vegaslo64.A
histéria de sua participagdo nesse concurso por si s® jeeflexo do marketing

pessoal que Dener sempre primou em conservar.

Ao chegar em Las Vegas deparou-se com grandes nomesigjeR@ana e
Nova York, e trancou-se em seu apartamento para pengaerazer. Sabia que era
tdo bom quanto qualquer um deles. Afinal acabara de vendercalecdo inteira
para os Estados Unidos, além disso, estava convivenddgpaos @ias com a nata da
sociedade americana e ainda convencia-se de sua potedei@a&émbrar de que ja

vestira milionarias de bom gosto e de que aquele montentrd propicio por estar
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inspirado pela badalacdo americana. Portanto, o problema&raatlento, e sim

encontrar um meio de vencer o nome de seus concorrentes

Entra em acéo a genialidade do criador. Conta Deneseerivro:

“O problema era vencer os nomes dos meus concorréiées.disso o
auditério era constituido em grande parte de americanososnésld
gostam de coisas que brilha. Eu tinha de descobrir uma malesira
agradar o publico sem prejudicar o meu nome ...

Enquanto meus concorrentes faziam e ouviam confegratieespalhava
charme na piscina. Trancava-me na minha suite com mbekeiceiros,
minha preparadora de pele, tomava meu banho de leite, iasoslh
melhores cremes e sO saia quando estava perfeito.viip,dia para a
piscina, com ar descuidado, o cabelo aparentemente spkte aatural,
como se tivesse acabado de acordar, mas encantando todm, mun
inclusive os juizes ... SO quando ja era 0 assunto na@gis@a imprensa,
na sociedade, dignei-me a aparecer nas reunides.”

Comeca ai todo o marketing pessoal que envolveria sua figura.

E o criador? Era igualmente rodeado por toda essa auséisieacdo. Conta
Dener que para criar o tal modelo do concurso, foi asé@l@ onde o desfile se
realizaria, mandou acender todas as luzes e fechar tes,ptendo ali ficado a
imaginar o que “encheria” aquele lugar. Veio, entdo, arimgd: aguas marinhas.
Estas foram todas enviadas do Brasil por um joalheiro ddaoga do estilista,
tendo a Embaixada do Brasil cuidado de todo o processsirgrDener credita ao
embaixador da época e aos funcionéarios da embaixada gramedele seu incentivo
para vencer o concurso, pois deles havia ouvido centeneezds que a industria
téxtil brasileira estava comecando a exportar parantesicano$ E arremata: “eu

gue nao sou burro, entendi a indireta”.

No dia do desfile, todos os modelos eram aplaudidosdisenicdo até que
no topo de escada surgisse uma mulher “com um enorstielovele cauda, todo
pontilhado de agua-marinhas ... O “uh” da platéia e do jiia® mesmo tempo. O
publico deslumbrado com as aguas-marinhas e com o sensatdoralpa ... Os

aplausos foram delirantes. E 14 em cima estava eu”

E para arrematar, o caso da bandeira. No dia doalkgjid cedo pela manha,
Dener soube que os concorrentes deveriam levar uma peljardeira de seu pais
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guando subissem a passarela. E isso ele ndo tinha. nelefrara amiga Dora
Vasconcelos, que trabalhava na Embaixada do Brasil era Moxk, para que |lhe
enviasse a bandeira no primeiro avidao que fosse parddges. S6 que ao invés de
pequena, a bandeira era enorme, daquelas que sao colocadamstros de
Consulados. Dener, entdo, cheio de bossa, enrolouksndaira brasileira, e surgiu,
segundo ele, a altura de seu vestido.

E o resultado ndo poderia ter sido outro: Dener congaggoo grande

vencedor.

O diferencial no processo de criagao do estilistasgava no atendimento em
seu atelié, sempre com hora marcada, e com as asengdais de sua mae, que era

a gerente da casa e conhecia quase todas as clientescitador entrava em acao.

Outro aspecto da aura de glamour estava na sua relagaolaerm de viver
0 luxo, de ser mesmo o luxo em pessoa, tanto que criatg@o: é “um luxo”,
gquando merecidamente assim rotulava um participante do pmgFavio

Cavalcante, do qual era jurado. E também de sua autoqmessio mulher luxo.

“Criei essa classificacdo para acompanhar o desenwttinbrasileiro...
Cada um acompanha o crescimento do pais de sua maneiraea do s
angulo. H4 gente que fica olhando estatistica de rapaduraheuas
mulheres, analisando a socieddde”

Ao lado de seu inesgotavel talento, Dener mantinhaasgtratura que dava
suporte a suanaison de haute couture que lhe permitia o luxo com grande
categoria. Afirmava que de nada adiantava um costuiegry vestidos importantes
se ndo tivesse para quem vender. Ao preparar suas colet®¢s sabia quem ia
comprar cada vestido, e ja o fazia pensando naquela molhgue lhe dava a
garantia de que antes mesmo de comecar o desfile, tedesstidos j& estavam
vendidos. Segundo o estilista, sua colecdo ja aparegissacesso garantido porque
suas clientes sabiam que ele as conhecia e que jamaisdarique elas comprassem
algo que ndo se adequasse ao seu género. Ai residia o setingiagke ele resumia
da seguinte fornfa“quem néo tiver esses trunfos na méo, ndo pode pendanean

moda...”

8 ABREU, Dener. op.cit.p.65.
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Hoje, o Brasil tem muitos talentos da moda, mas na@dac®mo antes, pois o
dom da criacdo da moda eterna de Dener é algo incompafaesperanca de
afirmar a moda nacional vem abrindo campo para o apangcirde jovens fashion

designes em meio a um turbilhdo de novos eventos de moda.

Como concluir que o universo de Dener tenha acabado, sa tegalo
continua inspirando novos estilistas, encantando dsemad e imprimindo glamour a

alta costura brasileira?

“O que pude fazer para chocar e chamar a atencao eddidgrava aquele
gue € o maior nome da moda nacional. Dener vestia asresilie alta sociedade,
mas comunicava-se com o povo, mostrando um estilo peddiaviver, ndo de
possuir luxo, mas de ser o luxo em pessoa. E ensinouigqumdante ndo € o que se
veste, mas como e por gue se veste. Ser elegantexgendio € uma questdo de
roupa, mas de atitutfe

19 MAIA, Felicia. Op.cit. p.66.
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