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RESUMO

Tanto o desenho de estamparia téxtil como o desenho de ilustracdo de moda, assumem Vvarios
papéis no processo do Design de Moda: participam na concep¢do, na expressao, na proposicao
de idéias e conceitos, na materializacdo dos produtos e finalmente na interpretagdo dos mesmaos.
Por meio de formas, volumes, texturas, movimentos e suas inimeras inter-relacdes, o Design de
Moda incorpora valores culturais nos objetos que produz e gera canais de identificagéo social e
comunicacdo ndo-verbal de realidades e tendéncias comportamentais. Por intermédio destas
constatagOes, tratamos neste artigo de propor uma reflexdo a respeito deste desenho de
ilustracdo para a moda, que pode utilizar o desenho de estamparia como um diferencial para a

divulgacéo dos produtos de moda.
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ABSTRACT

Fashion illustration and textile print design participates both in Fashion Design, considering the
processes of creation, including concepts and ideas, development of products and finally its
interpretation. While explaining forms, volumes, textures, movement and its many inter-
relationships, the Fashion Design incorporates cultural values on its products and establishes a
social identification with a non-verbal communication of behavioral trends. By those references,
this article proposes a reflection about the fashion illustration, which can use the textile print

design to disseminate a fashion message in fashion products.
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O Design de Moda e a mensagem de moda

A moda segundo alguns estudiosos (LIPOVETSKY, 1989; BRAGA, 2005) é
reconhecida como sistema e apreciacao pela troca periddica do traje, a partir do final da
Idade Média. Neste momento acentua-se ainda o traje como forte diferenciador social,
acelerando estas mudancas. De acordo com Jodo Braga, “(...)Jum gosto durava enquanto
ndo era copiado, pois, se assim acontecesse, novas propostas suplantariam as, entéo,
vigentes” (2005, p. 40). Pelas palavras destes autores, podemos dizer que a moda tem

um carater de mudanca em sua propria natureza.

A cada langamento de colegdo, movimentos sdo apontados como difusores de
tendéncias em busca de novas oportunidades de mudancas e assim sucessivamente ja
que “a moda é nossa lei porque toda a nossa cultura sacraliza 0 Novo e consagra a
dignidade presente” (LIPOVETSKY, 1989, p. 269).

Esta efemeridade da moda acaba por requerer em sua organizacdo, de métodos e
processos, aqui podendo ser configurados por intermédio do design. Lobach (2001,
p.11) afirma que com tantos pontos de vista diferentes em relacdo as questdes que
envolvem o design, e pela expansdo do termo “design”, ficamos confrontados com
inimeros conceitos tais como projeto, plano, esboco, desenho, croqui, construgdo,
configuracdo, ou modelo. Cardoso (2004) acredita que para entender o sentido da

palavra design, deve-se justamente partir de sua origem na lingua inglesa onde:

(...)Percebe-se que, do ponto de vista etimoldgico, o termo ja contém
nas suas origens uma ambigtidade, uma tensdo dindmica, entre um
aspecto abstrato de conceber / projetar / atribuir outro conceito de
registrar / configurar / formar. (CARDOSO, 2004, p. 19)

Neste sentido, quando pensamos em Design de Moda, todo um processo de criacao,
desenvolvimento e comercializacdo de roupas e acessOrios vem a nossa mente,
nitidamente envolvidos, portanto, em uma atividade projetual. No contexto apresentado,
a principal forca que pode ser considerada, é a relacdo entre o usuario e o produto de

moda, seja ele qual for. Por isso, o design gira em torno do eixo produto “versus”



consumidor, e todos os elementos e a¢des que compdem o processo do design, voltam-

se para essa relacédo, objetivando-a e reforcando-a.

Em seu livro Observatério de Sinais, CALDAS (2004, p. 113 - 114), afirma que para
uma tendéncia de moda existir, ela depende da crenga naquilo que se quer fazer crer e
que, para tanto, 0 processo comunicativo que veicula essa tendéncia é constituido por
dois polos: o emissor da mensagem e o receptor da mensagem. Podemos entender o
“polo receptor” como o individuo que consome objetos e produtos de moda e o “p6lo
emissor” como o designer de moda, responsavel pela insercdo de mensagens nos objetos
e produtos de moda. Estabelecidas as pontas da comunicacdo, entendemos que a
mensagem de moda devera seguir o caminho de um para o outro. A moda se apropria de
imagens, muitas vezes criadas pela publicidade, outras vezes criadas pelos préprios
designers, para a comunicagdo da mensagem. Assim, a forma néo-verbal de expresséo
que se da através de imagens é passivel de ser analisada e interpretada pelo receptor/

consumidor, possibilitando o contato e a identificagdo entre produto e usuario.

Ainda que com funcges diferentes, a ilustracdo de moda pode ser tida como parte
integrante do projeto de design do produto de moda, assim como o €, também, o
desenho de estamparia téxtil. Nosso interesse, neste momento, é refletir sobre as
possibilidades da ilustracdo de moda e da estamparia pensada pelo designer, de forma a
que ambos, e juntos na mesma imagem, possam contribuir na comunicagdo da

mensagem de moda.

A ilustracdo de moda

Uma das formas de representacdo grafica que a moda possui é a ilustracdo, que assim
como o desenho de moda, permite uma ampliacdo dos significados subjetivos.
Entendida aqui também como linguagem de representacdo visual, a ilustracdo de moda
traz elementos proprios deste universo e vai mais além, incorporando e interpretando
elementos culturais e sociais. Isto significa dizer que a ilustracdo de moda traz o “pulsar
do tempo”, pois carrega tracos desse tempo, valores e comportamentos, mudancas e
oscilacbes, que influenciam a percepcdo e a concepcdo de novas estéticas, bem como

andlise e interpretacdo do espirito do tempo, da época em que ela foi realizada.



A ilustracdo concentra-se na mensagem de moda intrinseca ao produto. A partir dessa
perspectiva, podemos entender que a ilustracio de moda esta no campo do
experimental: novas estéticas, conceitos e técnicas de comunicacgéo tanto de moda como
de estilos de vida. Estas outras informagfes sdo lidas de acordo com o repertério do

espectador.

De acordo com o comentario de Jonathan Tran, ilustrador de moda britdnico, no
prefacio de Fashionize, “a ilustracdo de moda deve capturar idealismos e
comportamentos. Elas devem comunicar tudo aquilo de inatingivel e subjetivo que

envolve o objeto em questao”.

A ilustracdo pode, também, fazer parte do projeto de comunica¢do do produto de moda,
tanto para o processo de producdo como para 0 processo de venda, exercendo
influéncias sobre o consumidor. Quando isso acontece, a ilustracdo deixa de ter um
carater experimental e passa a considerar questfes que envolvem a comercializacdo do
produto de moda. Em outras palavras, a ilustragdo de moda pode ser uma forma de
comunicacdo entre marcas e produtos e seus consumidores, criando e identificando

codigos sociais para essa comunicacao. Segundo GARCIA (2005, p.99-100),

(...) a moda é um instrumento poderoso de inser¢do humana no
contexto cultural, tornando-se também ela um sujeito ativo que detém
0 poder para agir de diferentes formas no processo comunicacional;
(...) moda como instrumento de comunicacdo (...) ndo-verbal, ou seja,

expressdo do eu em interacdo com o mundo.

Dessa maneira, as ilustracfes de moda sdo utilizadas inclusive para transmitir valores e
conceitos anteriores ao produto de moda em si. Torna-se uma imagem que pode ndo
estar preocupada com a identificacdo do produto para venda direta (detalhes do modelo,
por exemplo), mas sim com a identificagdo dos valores e referéncias que a marca, ou

fabricante, atribui a seus produtos de forma geral.



Design de superficie em estamparia téxtil

No design de superficie, nos deparamos com um corpo ou objeto, que serd manipulado
independentemente de ser uma producdo em série que visa um grupo de consumo, ou
uma peca Unica produzida artesanalmente. Em qualquer dos casos parte-se de um
projeto que transformara através de seus desenvolvimentos técnicos e criativos, a area
de suporte disponivel para tratamento, a qual se denomina de superficie, ou seja, 0
primeiro contato exterior, a parte externa, visivel e tatil dos corpos, sua aparéncia, “que
emerge de uma estrutura recoberta por ela mesma ou por algo que é aderido a um corpo
em sua parte externa” (MACIEIRA;RIBEIRO, 2007 p.15).

Nas palavras de Saltzman (2004, p. 49), a superficie € uma zona limite de uma forma e
gue como tal, “rodeia, circunda, cobre e envolve algo, sendo por sua vez o plano de
contato entre este objeto (o sujeito) e o entorno”. Abordando aspectos relacionados as
materias téxteis, estas formas relacionam-se com as texturas, diretamente conectadas
com a linguagem visual e tatil produzindo criacdes por intermédio destas intervencdes
sensoriais. Para Pompas, (1994, p. 03), uma superficie do tipo téxtil é constituida de um
conjunto de propriedades subdivididas em dois componentes principais: de um lado a
peculiaridade da matéria, que depende da composicéo e da estrutura técnico-construtiva
especificando o tecido do ponto de vista sensorial e tatil; do outro lado, trata dos
requisitos formais, estilisticos e cromaticos, o que determina a qualidade estético-

expressiva do tecido.

Reforcando as questdes que envolvem o projeto para posterior tratamento em uma
superficie, e relacionando-o com a criagdo de imagens, Evelise Anicet Rithschilling,

afirma que o design de superficie:

(...) é uma atividade técnica e criativa cujo objetivo é a criacdo de
imagens bidimensionais (texturas visuais e tacteis), projetadas
especificamente para a constituicdo e/ou tratamento de superficies,
apresentando soluges estéticas e funcionais adequadas aos diferentes
materiais e processos de fabricacdo artesanal e industrial.
(RUTHSCHILLING, 2006)*

!Disponivel em: www.nds.ufrgs.br/novo/index.html Acesso em: 08/06/2008



Dentre outras atividades projetuais relacionadas aos métodos e processos do design de
superficie em estamparia téxtil, tais como o planejamento estrutural, as pesquisas em
areas diversas, o processo de criacdo, as variagdes de cor e o acompanhamento da
producgéo industrial, encontra-se a composi¢cdo do desenho. A composi¢cdo de uma
estampa, seja ela corrida (caracteriza a repeticdo dos médulos no tecido a metro) ou
localizada (aonde o desenho é aplicado em uma area isolada sem repeticdo), diz respeito
a distribuicdo e organizacdo de motivos, que formam a parte mais proeminente de um
desenho. Por meio do tamanho, cor e textura, que sugiram ou incorporem plano e/ou
volume dos elementos visuais, das relagdes entre eles, e da direcdo em que serdo
dispostos, € o que determinard o conteudo final do processo de criacdo visual que
constitui a melhor expressdo visual possivel da esséncia de algo, ou seja, o desenho de
estamparia. Sera este, o resultado visual geral obtido com a disposi¢do de formas no
interior de uma moldura de referéncia, a borda circundante de uma composigéo. Esta
pode ser a margem do papel que contém o desenho ou uma moldura linear

especialmente tracada para definir a area do desenho.

O desenho de estamparia pode ser considerado entdo, como uma imagem, que reflete
por meio de sua constitui¢do visual, aspectos que se relacionem com o projeto de design
de moda, em suas estruturas visuais e tateis. Veremos a seguir, de que forma o desenho
de estamparia inserido no contexto da ilustracdo de moda, se mostra como mais um

elemento diferenciador do design de moda.

A ilustracdo de moda e o desenho de estamparia para o design de moda:

interconexdes

Para o Design de Moda, a construgdo do produto requer um processo de planejamento
que antecede seu desenvolvimento, e que eventualmente pode se configurar como uma
questdo metodoldgica bastante especifica. Segundo CALDAS (2004, p. 96), existem
regras de observacao e decifracdo de sinais, tanto mercadoldgicos, como de tendéncias
de moda e de comportamento sociais, que sdo de extrema valia para o designer de moda

planejar, desenvolver, lancar e comunicar produtos e objetos de moda no mercado.

E neste sentido que podemos observar a ilustragdo de moda como parte integrante do
projeto de design do produto de moda e também como uma face do design gréfico,



quando identificamos ambos como uma imagem, que na moda, também pode ser
entendida como instrumento de comunicacdo, que acontece ao longo de todo o processo

de criacdo, desenvolvimento e comercializa¢do do produto de moda.

As imagens gréaficas (livros, impressos em geral, placas, embalagens, ilustracfes entre
outros) também contém elementos caracteristicos do design de superficie, visto que,
antes de se tornarem mensagens visuais, eram originariamente pensados de forma a
recobrir determinada superficie. Reforca esta constatacéo, a afirmacgéo de Flisser (2007)

que considera:

Uma imagem &, entre outras coisas, uma mensagem: ela tem um emissor
e procura por um receptor. Essa procura é uma questdo de transporte.
Imagens sdo superficies. Como elas podem ser transportadas? Depende
dos corpos em cujas superficies as imagens serdo transportadas.
(FLUSSER, 2007, p. 152)

Assim, podemos refletir a respeito do processo de interferéncia visual em uma
superficie. Um papel em branco, texturado ou ndo, é uma superficie. Na medida
em que esta folha de papel recebe informacgdes impressas em sua superficie, ou ainda,
através de texturas diversas que compde sua aparéncia e caracteristica visual tatil, o
projeto vai se configurando por meio de uma determinada representacdo visual, aonde
ilustracdo de moda e desenho de estamparia se encontram e tem a possibilidade de

dialogar.

A partir dos elementos que constituem o design grafico tais como, desenhos, texturas,
formas, cores, ilustragdes e diversos tipos de composi¢gdes visuais entre outros,
encontramos uma aproximacéo entre esta area, a ilustracdo de moda e o desenho de

estamparia.

De acordo com SANTAELLA, h& outra classificacdo possivel para uma imagem: a
imagem simbolica. Este tipo de imagem seria um meio termo, uma ou muitas nuances
entre a idéia de temporalidade e de atemporalidade. O simbolismo na imagem também
pode ser determinado a partir de regras culturais, onde os elementos que constituem a

imagem sdo passiveis de interpretacdes que vao além de seu significado comum ou



imediato, e que dependem de referéncias culturais e de valores atribuidos a objetos ou
representacdes, codigos culturais: “ja as imagens simbolicas, embora possam sugerir a
temporalidade de possiveis referentes, essa temporalidade é sempre tdo geral e vaga
quanto € genérica e universalizante a funcao referencial desse tipo de imagem” (p.84).
Gilda Chataignier (2006) reforca esta idéia quando salienta, que “por meio de seus signos,

o tecido utilizado em roupas, trajes, moda e utilitarios € um dos mais fortes e antigos meios de

comunicacdo. (p.20)

Neste sentido, podemos pensar na ilustracdo de moda e no desenho de estamparia como
uma forma de induzir e documentar comportamentos e valores, além de simplesmente
refleti-los ou caracterizé-los. Dessa forma, podemos ainda perceber mensagens de moda
implicitas em uma ilustracdo que carrega o desenho de estamparia por meio dos
elementos que a compBem, ou seja, formas, cores e arranjos compositivos, como
explica DONDIS (2003, p. 16-18),

Se um meio de comunicacéo (verbal) é tdo facil de decompor em partes
componentes e estrutura, por que ndo o outro? Qualquer sistema e
simbolos é invencdo do homem (...) A sintaxe visual existe. Ha linhas
gerais para a criacdo de composicdes. Ha elementos basicos que podem
ser aprendidos e compreendidos por todos 0s estudiosos dos meios de
comunicagdo visual, (...) para a criagdo de mensagens visuais claras. O
conhecimento de todos esses fatores pode levar a uma melhor

compreensdo das mensagens visuais.

A partir das constatacdes acima, podemos considerar a ilustracdo de moda e o desenho
de estamparia, como possiveis suportes ao design de moda, que comunicam mensagens
por meio de suas imagens, aspectos relacionados ao corpo, ao tecido, as texturas, formas

e cores, a Seus USUArios.
Considerac6es Finais
Estabelecer relagdes entre a ilustracdo de moda e o desenho de estamparia téxtil, nos fez

refletir a respeito das possibilidades destas especificas areas de conhecimento, no que se

refere as suas inter-relacGes. Estas se manifestam por intermédio de imagens, que



sobrepostas, se colocam como suporte ao design de moda, em sua comunicagdo com 0

usuario.

Desenho de ilustracdo de moda e desenho de estamparia para a moda, dialogando entre
si, torna-se uma poderosa ferramenta de divulgacdo e comunicacdo dos produtos

relacionados aos processos em design de moda.
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