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Resumo

A interacdo do Jornalismo de Moda e a tecnologiariidiatica sdo os objetos de
estudos desse trabalho. Dedicou-se uma investigemd@ a Historia da Moda em que
foram pontuados momentos que contribuiram pararginsento do Jornalismo de Moda.
Com esses dados, o0 estudo viu a necessidade deaexplintegracdo tanto tecnoldgica
como a da informacédo através de um programa daligmm de moda em T®n Demand
nesse caso o Closet. Além disso, também se avearigueal interesse do publico por
informacdes de moda que se distanciava dos bureestdo e do glamour das passarelas e
das semanas de moda, assuntos esses abordadosioeia das midias de moda existente.
O estudo objetiva levantar dados sobre o futurcot@unicagéo através da Internet.
Palavras-chave:Jornalismo de moda, T®n DemangdHipermidia.

Abstract

The interaction of Fashion Journalism and Hypeianiechnology are the objects of
study of this work. It devoted to research on tigony of Fashion in which was marked
moments that contributed to the emergence of Fashimrnalism. With these data, the
study saw the need to explain both technology bhadrttegration of information through a
fashion journalism show on T@n Demandthen the Closet. It also examined whether the
real interest of the public for information on fashwhich differs from bureux of style and
glamour of runways and fashion weeks, these isaddsessed by most media of fashion
existing. The study aims to raise data on the éutircommunication over the Internet.

Key-words: Fashion Journalism, T@n DemandHypermidia.



INTRODUCAO

O computador se tornou um objeto eletrodoméstcnocoutro qualquer, e s6 mais
recentemente uma tecnologia importante no campadifdedo das informacdes de moda,
antes atrelada principalmente ao jornalismo impre€ssurgimento de novas midias, de
novos softwarese os programas de inclusdo digital, bem como @téamento dos
equipamentos deardware e, principalmente o nascente campo brasileirardegao de
programas voltados para a educacao, fizeram danhighe uma oportunidade de avancgo
informativo.

O presente artigo pretende fazer uma reviséo deetos usados na realizagcado dos
recursos que envolvem o incremente dos recursdspgamidia. E um campo em pleno
desenvolvimento e aberto a novas conquistas pelvitade e o esforco realizador dos
gue desejam a inovacdo no campo das tecnologiasisliggue avancam dia-a-dia em
velocidade vertiginosa, motivos este que permeianretevancia dessa discussédo, pois
permite aprofundar na pesquisa da tecnologia VOf2 panteracdo Moda/TV atraves da
Internet que € pouco estudada no atual panoramdiahun

Ela permite, através do Closet (programa de TWDB@mang, mostrar uma nova
forma de se pensar moda, mas com agilidade, ragida@mplicidade no encontrar essa
informacéo, e principalmente, poder interagir coforde geradora dessa informacéo, pois
a tecnologia VOD possibilita hoje o acesso ao caldeproposto em qualquer lugar do

mundo, a qualquer hora atravéslid& onde esta armazenado o video.

1. MODA E MODOS: UM PANORAMA

Moda e movimento: h4 um século estas duas palaé@mindissociaveis. As vezes
0s movimentos da moda dificiimente se deixam percebe repente, crescem. Depois,
extinguem-se progressivamente. Sio fésforos qoamiss. As vezes queimando os dedos.
Quase sempre acendendo um fogo que o ar atica e tprapo desfaz, com o peso dos
habitos, do enfastiamento e da indiferenca. J&oamm 0s mesmos ventos. Outras modas
nascem ainda mais ardentes e devoradoras que asi@nées. NOs nos escandalizamos.



Admiramos. Intimamos. Propaga-se a boa nova. Alid em que a roupa, um figurino, um

estilo adorado é abandonado no sétéo. A revogai@é necessariamente definitiva.

Algumas modas sdo resistentes, Outras retornamisieas, embelezadas e
transpostas pelas incertezas da memodria, enriquépecas novas. A liberdade
dos estilistas de ontem prolonga ao infinito a ddadores atuais do virgem, do
duradouro e do belo. (BAUDOT, 2002, p.8)

Muito do que sabemos sobre estilos de roupas desdieio da antiguidade, que
comecara ha cinco mil anos atras, e duraria atéa40Q vem de desenhos inscritos e
pinturas em vasos e em paredes, bem como de sstAtuaontrario de joias, que tendem a
durar por um bom tempo, visto que sao feitas demast inorganicos, poucas roupas da
época resistiram aos rigores do tempo. Mesmo asdégumas pecas de roupas resistiram,
sob condicdes especiais, como sob climas muitesspoo exemplo.

Como tem sido em todas as eras até os dias deohagstuario € um simbolo da sua
época. A moda seja ela dos dias de hoje ou de harids atrds € composta por diversos
estilos que podem ter sido influenciados sob dosersspectos, o pais, a cultura, e as
influencias sociais. Assim a moda é abordada comofenémeno sociocultural que
expressa os valores da sociedade - usos, habitostimes - num determinado momento.
A histéria, de maos dadas com a arte, possibilitmala compreensdo do que entendemos
sobre moda e estilo sendo reflexo de um comportensecial.

No século XVII, a moda significava, sobretudo, umeneira de ser e, por extensao,
de vestir-se. "De um modo geral, a indumentéaridedeeriodo foi marcada pelo uso
excessivo de tecidos. Ai estd o conceito de modaanacepcdo mais proxima da nossa
realidade. Surgiu como um diferenciador social" A&A, 2007, p. 41). Nao se fala
sempre em modo de vida? Aquilo que se faz? Aquitosg veste? Aquilo que se diz? Para
esses modos, jamais faltaram arbitros: a nobrezelero, e até mesmo os burgueses
mercantilistas, que estimulavam o ciclo de renoval@ costumes dos nobres da época.
"Os nobres locais se incomodavam com as cépiasi@e reupas feitas por uma classe
social mais abastada, que surgiram com as Cruzédasi, 2007, p. 40).

Todo esse panorama historico sé foi possivel destdbelecer devido aos registros

deixados pelas civilizacdes. Das pinturas nas paredas primeiras vestimentas, até



surgirem os persas, que foram uns dos primeiro®gavcortar e ajustar medidas das
roupas, em vez de simplesmente vestir pedacoscise(ldém, 2007), passando para 0s
tempos mais modernos, em que a pintura e a il@tragmecaram a retratar as vestes e 0
comportamento das sociedades, se percebe uma &valagorma de expressar moda sem
ser exclusivamente através da roupa.

A informacdo de moda que entendemos hoje atrawgerdalismo ja se dava ha
muito tempo via esses meios. A arte e literatungpse foram as vitrines da moda de todos
0s tempos. Mas so iriamos compreender o funcion@ndm jornalismo que é praticado
hoje com o advento das maquinas de impresséo amiGary.

2. MODA E JORNALISMO: UMA REFLEXAO

A moda sempre foi um jogo, mas hoje o valor dast@socé alto. A linguagem atual
da moda segue essa evolucdo, que quase ja nadmdeaem artigo de moda (roupa,
acessorios, etc. como um assunto restrito ao gbjeercebe-se que a moda se tornou um
reflexo do comportamento humano como uma formaxgeessar a individualizagdo do ser
e de como ele é divulgado, ora pela midia, oraada lem boca. Inversamente ao antigo
sentido da moda, que refletia solidez e reflex@ype lela se transformou num perpétuo
pipocar de estilos, ou um “supermercado de est{ldE&SQUITA, 2004).

Imaginamos que isso também ocorra com a comunic@c@iformacao pode ser
realmente um bem de consumo, ja que ha o ditadolgnop entre os comunicadores que
diz que o poder da informag&o se compara em grant@n os trés poderes maximos de
uma nacgao: legislativo, executivo e judiciario. Ppapel do jornalismo seria o do quarto
poder. Se ndo fosse a midia jornalistica propaganddormacdo da moda em jornais,
revistas, televisdo e com a tecnologia atual —rBte— pode ser que a moda em si nao
tivesse a forca que tem hoje, tanto social comad&uoaa propriamente dita. A informacao
de moda e costumes dos séculos passados era diadarde varias formas, ora através da
arte, ora da literatura. No caso do Brasil naagdiferente, pois durante todo o tempo, todo
0 comportamento social brasileiro da mesma époaatreazido da Europa. Copia ou
inspiracdo? Por muito tempo Machado de Assis foamiente atacado em seu tempo por

nao fazer presente em seus romances a exuberdotezaabrasileira, a exemplo dos



autores classicos do nosso Romantismo. Diziam gi&eera um romancista aculturado,
ndo-brasileiro, escravo dos modismos internaciomdusto estudo foi feito sobre sua obra
para destruir essa imagem. Hoje, ha quem condidi@cbado o mais brasileiro dos autores,
por sua capacidade de expor sutilezas da almacerdportamento do nosso povo. Seria
uma nacionalidade nao explicita, ou como ele mespbmeou em uma critica de 1873:

“Um Instinto de Nacionalidade”.

3. MODA VISTA EM ‘BYTES’ ATRAVES DO JORNALISMO ON L INE

Da fala a escrita; do papel ao filme; do cinemdaetevé aos computadores, nos
ultimos cinqlienta anos, a rapidez de se transihmtormacfes através dos meios de
comunicac¢ao tem sido grande, quase assustadgrantmda evolucdo tecnoldgica se auto-
superar em questao de dias.

E possivel dizer que hoje o didlogo entre as passéu ampliado com os novos
avancos tecnoldgicos da comunicacdo. Como umalée@anha, o ser humano conseguiu
estabelecer uma rede de troca de informacdes, stgasntextos, imagens, sons, videos, ou
todos esses elementos juntos de uma forma so. rédsanternacional, chamada Internet,
possibilita 0 acesso a um infinito nimero de infagdes em questdo de segundos, com um
conteudo diversificado que amplia a consulta a topo de pesquisas. De outro lado,
conversas realizadas com o uso da rede mundiabm@utadores ocorrem sem nenhum
tipo de censura, a ndo ser a do préprio individu@ globalizacdo da informagdo e do
conhecimento. O que acontece no mundo todo egiarta dos dedos.

A disseminacdo e distribuicdo instantaneas dernmdgdo na forma de sinais
eletrénicos na era digital se processa de mar@giraapida que conseguiu fazer com que,
pela primeira vez na histdria, uma midia alcanc@sgamar de audiéncia como jamais
nenhuma outra midia tradicional atingiu, em tdocpotempo. “Se o radio levou 38 anos
para ter audiéncia global de 50 milhdes de pesaob¥,aberta, de 16 anos, e a TV a cabo,
dez, a Internet com a WWW precisou de apenas @ncs para atingir 200 milhdes de
pessoas” (BARBOSA, 2001, p'2)

! Citacdo extraida de artigo apresentado no XXIV Cesgp Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao —

Intercom, Campo Grande (MS), setembro de 2001.



Atualmente, as juncdes dos dez paises mais causctzo mundo somam juntas
cerca de 672 milhdes de pessoas conectadas naelnt®r Brasil estd na décima posicéo,
com 30 milhdes de usuarios, ainda pouco se levatcerta a relacdo populacional, de 188
milhdes. Somente os Estados Unidos possui cer2@%enilhdes de pessoas conectadas a
Rede. Abaixo segue tabela retirada do site e-coper@yg.br com a relacéo dos 10 paises

com maior acesso a Internet e seu percentuala#adm relacdo a sua populacéo:

USUARIOS CONECTADOS VERSUS POPULACAO

s Usuérios- da Internet Pop-ulagéo Adocéo da e
(milhdes) ( milhdes) Internet
1 |United States 209 299 70 % Nielsen//NR
2 |China 123 1.306 9 % CNNIC
3 |Japan 86 128 67 % eTForecasis
4 |Germany 51 83 61 % C.l.Almanac
5 lIndia 40 1.112 4% C.I.Almanac
6 |United Kingdom 38 60 63 % ITU
7 |Korea (South) 34 51 67 % eTForecast
8 |ltaly 31 59 52 % ITU
9 |France 30 61 48 % Nielsen//NR.
10 Brazil 30 188 16 % eTForecasts
TOP 20 Countries 836 4.064 19.9 % IWS
Total World — Users 1,076 6,49¢ 15.7 % WS

Fonte:_ www.e-commerce.org.br

Nessa nova sociedade, a busca por informacacdictasoé pesquisas — € a principal
razao que leva as pessoas a acessarem a redeorfdpéo traduzida erhits requer
parametros e potencializa caracteristicas paral@ol¢cdo, producdo, redacdo, edicdo e

publicacdo da noticia jornalistica, no caso do glismo, como qualquer outro meio




informativo, como videos, musica, ou seja, o antbiesudiovisual. Sob essa visao,
deparamos entdo com o paradigma da interatividae€ gfeedbacldo teleinterator com a
midia, no caso, seria o Closet, e, portanto, ajamo inserido, se renova na cibercultura,
constituindo uma nova espécie: o jornalismo on-baewebjornalismo, que redefine os
aspectos de elaboracéo, producédo, edicdo e pumickcnoticia, circulacdo, audiéncia, e a
relagcdo com 0s usuarios.

“O modo como os elementos da informacao se relaaono jornalismo on-line
(usa a escrita, os bancos de dados, hipertextagieins, videos) se estabelece de maneira
néo-linear, pois as mensagens circulam em redeVY,EL999, pp. 62). E é essa forma
nao-linear que leva o leitor a ler e acessar anmigdo em qualquer ordem que escolher,
além de poder ser livre do tempo-espaco fisicoaatio o que LEVY (1999) chama de
informacao de fluxo — dispositivo informacionalginal surgido com o ciberespaco, onde
os dados estdo em continua modificagdo, pois estadede.

A interatividade, sendo o principal elemento ddemte on-line, esté relacionada
com a propria relacdo entre os contetudos (um tpatie trazedinks para reportagens
anteriores, por exemplo), e 0 usuario — o consumit#o informacdo — nos conteudos
acessados. MORAES (1998) considera as palavraardtito’ e ‘interatividade’ como
conceitos de “uma acao reciproca entre, no minimis,agentes; um processo bidirecional,
em que o fluxo se d4 em duas direcbes”. Seja atrdeée-mail a redagdo, sugerindo
assuntos a serem abordados por meio de mensageadamiretamente ao redator da
matéria, ou ainda atraveés da opcéao ‘envie seusrdans sobre esta matéria’, o leitor e/ou
teleinteratof tera participacdo ativa, interferindo no conteédopinando diretamente na
producéo da informacéo.

No meio eletrbnico-digital, a atualizacdo dos eddbs acontece de maneira
constante, ndo hdeadlineestabelecido. Em qualquer momento, na medida eamquas
informacgdes ou acontecimentos sdo produzidos, peddisponibilizar algo novo. Esta
renovagdo continua tem a intencdo de manter onteftator mais tempo dentro de

determinadaite, entretido em suas paginabnis e recebendo informacéo nova.

ZA acao reciproca ou interatividade gera o interator. O teleinterator é o paralelo para espectador e
telespectador. Ele aparece quando interage com o programa de TV na Internet.



4. CLOSET: JORNALISMO DE MODA EM TV ON DEMAND. O QU E E?

A partir do momento que ndo vemos moda apenas emlomo e a visualizamos
também como comportamento, surge a idéia do “Closet programa de jornalismo de
moda em tecnologia VOD (Video On Demand), com agsta de manter uma conversa de
“pé de orelha” com um publico fundamentado no usivela moda. O programa se dispfe
a dialogar ora com os académicos, ora com os piafigis da area, e em alguns momentos
servir de suporte pratico/tedrico para docentespmnas matar a sede de informacéo dos
mais curiosos.

O programa propde expor que existe um espaco p@ealismo de moda bem
diferente daqueles outros que disseminam informag&eada em questdes frivolas, que
celebram a cultura hedonista do corpo, da beleza&stktica e dstatus que elementos
consequentes do universo da moda.

O programa Closet surge com 0 objetivo de estinpgdasamentos e se conectar as
mais diversas formas de se expressar moda. Dialogemm a cultura, com a academia,
com a economia, com o marketing e ndo somente ¢amogr e, consequientemente, com
as pessoas que o habitam. Porque ndo s6 de vestahrevive a moda. Ela esta ligada ha
varias manifestacfes artisticas e mercadoldgicasioccinema, musica, danca, arte,
insumos, inddstria, divisas, etc. “A moda ndo perecau parada - longe disso - no campo
do vestuario. Paralelamente, em velocidade e enusgdiversos, outros setores -
mobiliarios e os objetos decorativos, a linguageas enaneiras, 0s gostos e as idéias, 0s
artistas e as obras culturais - foram atingido® pebcesso da moda” (LIPOVETSKY,
1989, p. 24).

Estas multiplicagbes vao exigir cada vez mais exgiis, pois provavelmente
implicara que as pessoas comuns, mesmo o0s tedores de sofa, tenham que dar a sua
contribuicdo. KERCKHOVE (1997) discorre a afirmag&guinte:

Osvideos on deman@/ODS) representam hoje a comodidade com maispiatie
para o futuro porque provavelmente acarretard aochta das locadoras de
videos, e a0 mesmo tempo, abre novas portas paras dipos de servicos
(KERCKHOVE, 1997, 91).



Quando o VOD estiver estabelecido, e conseqientenh@uver a descentralizacao
da producao proposta por KERCKHOVE (1997), pensamu@so maior negocio serdo as
redes multimidias. A interatividade decorrente édepsocesso fara com que muitos
consumidores de informacdo se transformem em fedwes de informacédo e tal fato
criara uma corrente de categorias de mercado ctenesses especificos e dirigidos a
comunidades transnacionais. Estes se apresentam ammbjetivos do programa Closet,
gue além da possibilidade de ser assistido por deiaternet, o que implica dizer que seu
alcance ndo se restringe ao territorio nacionabp@e a participacdo direta dos
teleinteratores nas pautas de sua programacao.

A moda necessita dessa intervencado. Ela ja se v&cessidade de se re-inventar.
Podemos pensar o futuro da moda com o futuro del@gia, da informacéao. Dizem que
nao ha mais formas na moda, pois todas ja foraeniadas, e que soé resta a ela se entregar
aos bracos da tecnologia. Pois que assim seja.efpubeba dessas novas midias e se
permita ser invadida de fios, cabos, eletricidadésa que ja pode ser vista por ai, como as
camisetas que geram imagens eletronicas.

4.1 A INFORMACAO DE MODA NA SOCIEDADE TECNOLOGICA A TRAVES
DO PROGRAMA CLOSET

“Os processos de comunicacdo tém se desenvolvishtersificado a partir do
aprimoramento técnico dos meios de difusdo” (SANTO®2, p. 45). Assim ocorreu
guando da criacdo da imprensa apOs a invencaoimss moveis por Gutenberg, mais
recentemente, com a transmissao de informacgdes ésamagens) por meios eletrénicos.
Em todos os casos, as transformacfes advindas aaglistas tecnologicas fazem-se
refletir na sociedade e na maneira como as pesa@®municam: “as mensagens Sao
veiculadas em maior quantidade, com mais rapidenrdgemplam parcelas cada vez
maiores de receptores” (SANTOS, 1992, p. 46).

A moda de certa forma age da mesma forma, ndoddarse modifica cada vez
gue se faz necessaria, assim como a tecnologfarena de transmitir informacédo. Ambas
sdo, em teoria, como a Fénix da mitologia gregas Elirgem, se desenvolvem, extinguem-

se, ou melhor, dizendo, transformam-se.
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A nova onda que esta afetando os meios de congdimidgve inicio no final da
década de 80 e caracteriza-se pela “utilizacamfdamatica na producéo e divulgacédo de
informacdes” (SANTOS, 1992, p. 46). Entre os efeifpe podem ser detectados com o
emprego dessa nova tecnologia destaca-se a pusgibilde tornar o receptor mais ativo
no processo de comunicagdo. Se 0os meios de cormpaaice massa tradicionais (jornais,
radio e TV) tornam a participagdo do publico maistada, as midias informatizadas por
sua vez possibilitam a seus usuarios 0 acesso atss e também a oportunidades de
tornarem-se produtores de informacdao.

Nesse sentido, a Internet busca proporcionar m@&mas acesso a informacdes
contidas em milhares dgtes muitos deles criados pelos proprios usuatisgsde moda,
comunidades emsites de relacionamento sobre moda), mas também passibdgundo
Santos, “a discusséo de assuntos os mais variadop&ssoas que estdo distantes milhares
de quilémetros e que dificilmente se conheceriage eomunicariam fora da rede mundial
de informacdo”. (SANTOS, 1992, p.46). Além dissocanhecimento viaja com maior
velocidade através desta midia.

E util que se compreenda o desenvolvimento dogutadores ndo em oposicio a
televisdo, mas na sua continuidade. Sabemos haeoqeomputador é um suporte
midiatico assim como a televisdo. Com o0 surgimeatdolnternet, a juncdo desses trés
(televisdo, computador, internet) nos remete aaidde hipermidia para a qual

SANTAELLA transcreve sucintamente a sua evolucagteal:

Antes da era digital, os suportes estavam sepafaoloserem incompativeis; o

desenho, a pintura e a gravura nas telas, o teatimagens gréaficas no papel, a
fotografia e o filme na pelicula quimica, o somaeo na fita magnética. Depois
de passarem pela digitalizagéo, todos esses catrgmbsionais de producgdo de

linguagem e processos de comunicagcdo humanos gumse na constituicdo da

hipermidia. (SANTAELLA, 2001, p.390).

A hipermidia trata-se, de fato, de “uma linguagaaugural em um novo tipo de
meio ou ambiente de informacéo no qual, ler, pegekscrever, pensar e sentir adquire
caracteristicas inéditas” (LANDOW apud SANTAELLA)@L, p. 390). A convergéncia

da televisdo com o computador oferece uma poskalidi nova, sem precedentes: a de ligar
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individuos com as suas necessidades pessoais @&smeuietivas. Kerckhove ironiza
dizendo que “tudo o que era estupido na televisawmise extremamente inteligente com o
tele-computador”. (KERCKHOVE, 1997, p.89).

5.0 CONCLUSAO

Uma das areas que mais movimenta o mercado ecom@moicdial, a moda, se faz
presente no cotidiano de quase todas as pessoasfendmeno politico, antropoldgico e,
acima de tudo, social. A moda €, por definicdo, amgd e vai além da roupa que as
pessoas usam. E também ilusdo, contribuindo patmero-estar, ora alimentando as
insegurancas, ora aumentando a confianca. Masvagéao mais significativa dos ultimos
20 anos é a democratizacdo do estilo. Esta sodergmpre nova, com cheiros, sabores e
a surpresa visual fazem da moda uma das melhogsatjens universais do presente. E
um dos segmentos da comunica¢do que reconhece @ ¢oath ela € e a coloca num
patamar de grande importancia nos dias de hojgoénalismo de moda, principalmente
com a ajuda da cibercultura: Internet, hipermieiie,

Através disso, uma T\On Demande um programa de jornalismo de moda em
VOD sao possiveis como um novo veiculo de comuamacglevido as milhfes de
possibilidades de interagbes midiaticas provocadagsse avanco tecnoldgico. Esta nova
linguagem é hibrida e complexa, a qual poderarntmapelancas na forma que a informacéao
da cultura de moda é consumida.

Nesse sentido, com a ajuda do programa Closefpgueediador hipermidiatico de
toda a dissertacdo entre moda e jornalismo, € teper ressaltar que esse estudo mostra a
importancia desses trés elementos integrados, gitésentemente das outras midias
tradicionais, o Closet, representante dessa ctasseldgica se faz um objeto de contexto,
em que o usuario ou teleinterator é a equacaoimpitante.

Fica a ressalva de que a funcdo do jornalismo diaréaontribuir para que o leitor
realize sua opcéo, para que ele ndo se perca, @&a @ contato com os seus semelhantes

€ com 0 meio social.
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