DO PNEU QUE NAO RODA MAIS A UMA MULHER VESTIDA PARA RODAR.
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Resumo: Pesquisa realizada em favor do reaproveitamento de cAmaras de ar e pneus inserviveis na
criacdo de fatos femininos comprometidos com um design de moda sustentdvel e com a producio
de modos de ser implicados subjetivamente com os problemas de nossa época.
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Abstract: Recherche réalisée dans faveur de la réutilisation de chambres d'air et pneus inserviveis
dans la création de costumes féminins compromis avec un design de mode soutenable et avec la

production de manieres d'étre impliquées subjectivement avec les probleémes de notre temps
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A moda estd intimamente ligada a idéia de consumo absurdo, do efémero e das frivolidades.
Assim pensam o0s que, muito apressadamente, julgam a moda. Ir além desse pré-conceito é
compreender as razdes que incitam homens e mulheres a seguir a moda.

Por trds do entusiasmo generalizado pela moda, encontra-se uma forma muito especial de
construirmos nossa pessoa. No mundo contemporaneo, mundo evadido da tradi¢cdo e das referéncias
ideoldgicas, mundo desabitado de qualquer utopia coletiva, resta, a cada um, a tarefa solitdria de se
fabricar e encontrar para si um lugar. Diante desse desencantamento generalizado, a moda se
oferece como um campo ilimitado de invengdes subjetivas, formas particulares, as vezes poéticas de
tratar o mal estar na civiliza¢do contemporanea.

Sobre o universo da moda projetamos nossas fantasias e frustracdes; apostamos na moda
como um campo de realizagdes subjetivas, pois a moda serve, para nés, como um alfabeto através
do qual podemos escrever nossas proprias histérias. A moda viabiliza, a0 mesmo tempo, as
possibilidades de construcao das identidades e de construcio das relagdes com o outro, pois permite
que os individuos transformem sua apar€ncia em uma narrativa: escolher para si um estilo, exibir
marcas; narrar historias para si e para os outros. Através da moda, estamos preenchendo o vazio
deixado pela derrocada dos ideais coletivos com historias laicas, estilos e marcas singulares que
anunciam nossa passagem pela vida. Por trds do entusiasmo generalizado pela moda, encontra-se,

assim, uma forma muito especial pela qual cada um inventa suas solucdes e saidas existéncias.
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Se a moda pode ser esse campo de solugles existenciais, um campo de producdo da
subjetividade é porque a moda estd muito perto do corpo. A moda nos faz crer na realidade do
corpo, na medida em que produz interferéncias sobre o corpo. Conforme as exigéncias da moda o
corpo € privilegiado, torturado, modificado, escondido, exibido, revelado, manipulado, fabricado,
inventado e reinventado, mas em tltima instincia, o corpo estd tramado por essas interferéncias.
Assim como um vestido € feito de pecas soltas e pedagos, um corpo € experimentado sob o vestido.
A moda veste um corpo e, assim, tece a consisténcia do corpo como realidade subjetiva. A moda
tece o corpo a flor da pele e vela a dimensao mais real do corpo, a saber, que o corpo é um Outro
para cada um. Ndo somos um corpo, temos um corpo, mas a moda enquanto procedimento
sistemdtico de vestir o corpo, torna-se um campo privilegiado de tratamento desse real do corpo na
medida em que sustenta, no mundo, uma trama de significagdes simbdlicas e imagindrias que
amarram o real do corpo a uma dimensao de sintoma.

Por outro lado, a moda também pode ser um discurso que enquadra os problemas do lago
social. No mundo contemporaneo, a moda tem se revelado um discurso ndo segregativo - talvez o
unico — pois qualquer forma de ser, qualquer estilo pode se inscrever como moda. A moda é um
territério inclusivo por exceléncia. Atualmente, todos os modos fazem moda. A moda tem
viabilizado modos de existéncia. Do ponto de vista do senso comum acredita-se que a moda s6 faz
vitimas, no entanto, por seu aspecto ilimitado e irrestrito, por seu apetite voraz em nome do
encontro com um novo design, a moda nos oferece ironicamente um suplemento de liberdade.
Nunca as pessoas tiveram tanta liberdade de colocar a propria marca na montagem de uma roupa,
na escrita de um design e, por extensdo, de grafar a propria marca na configuracdo do personagem
que se quer ser.

Se por um lado a paixdo pelo novo — de onde nasce a moda - promoveu o declinio da
tradi¢do e dos idéias e fez subir ao zénite de nossa época o individualismo de massa e a desordem
generalizada nos lacos sociais pela invasdo do mundo privado da fantasia e do gozo de cada um no
espaco publico, por outro lado, o gozo — especialmente o de estar na moda pelo consumo do novo -,
longe de ser uma ameaga para o lago social, € o lago social que resta e ndo haverd outros. Estar na
moda resta como a boa forma de ser, uma vez que a civilizagdo do suposto hedonismo conformista
de massa conduziu as formas de ser pela adicdo (toxicomanias), a sociedade da vigilancia
generalizada e da glorificacdo narcisista conduziu as formas de ser pelo exibicionismo temporario
(ser visto em seus quinze minutos de celebridade), e a sociedade dos aparelhos de acumulacio
(IPods) mobilizou a compulsdo ao trabalho até o limite de uma ordem mortal (workaholic, o viciado
em trabalho, o viciado em blackberry que no final se mata).

A moda mobiliza essa outra forma de ser que mantém o sujeito ligado ao corpo e conectado
ao Outro, e, por isso mesmo, o gozo de estar na moda resta compelindo & boa forma de ser e de

restaurar o laco social. Estar na moda é, em nossa modernidade ir6nica, mais do que adotar as
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ultimas tendéncias ou vestir pecas da estagc@o. Talvez a tendéncia da dltima estacdo seja tdo somente
apenas o let motiv, a plataforma de uma gramitica onde ainda é possivel a producdo de
subjetividades. Estar na moda é desenhar o futuro explorando campos definitivamente novos de
criacdo no dominio das aparéncias e do comportamento da moda. Estar na moda € estar inspirado
por criacdes que pedem para ser habitadas, que desafiam o autismo do gozo da comunicacdo de
moda (de massa) e estabelecem conversagdo com os usudrios. Estar na moda € revolucionar de
maneira mais durdvel a aparéncia dos homens e das mulheres exprimindo suas incertezas, suas
angustias, suas contradi¢des, assim como as paixdes e as patologias da época. Estar na moda é
assim, conferir identidade e contornos para a angustia de existir através de adesdo de cada um a um
design que precipita o sujeito numa relagdo viva com seu tempo, com o corpo e com o lago social.

Em nome do esforco de criar esse tipo de design, de fazer moda comprometida com a
contextualizacdo do mal estar na civilizacdo contemporinea, desenvolvi com os alunos do primeiro
periodo do curso tecnoldgico de Design de Moda do Centro Universitario de Belo Horizonte (Uni-
BH), um trabalho de pesquisa e criacdo no contexto da articulagdo entre ecodesign e producdo de
subjetividades. Elegemos trabalhar com borracha de pneu usada em funcdo do impacto ambiental
causado por esse tipo de resto das atividades humanas do nosso tempo. Apostando que novos
designers promovem novos modos de ser, investigou-se as possibilidades de reaproveitamento de
camaras de ar e pneus inserviveis na moda feminina.

A borracha vulcanizada queimada a céu aberto contamina o meio ambiente. Pneus
abandonados tornam-se um problema de saide ptblica acumulando 4gua das chuvas e formando
ambientes propicios a disseminacdo de doengas. Deter o avango desse lixo implica reciclar. A
trituracdo dos pneus para uso na regeneracgio da borracha mediante a adi¢do de produtos quimicos
desvulcanizantes é um dos principais mercados para reciclagem desse material que os reutiliza em
muros de arrimo, drenagem de gases em aterros sanitdrios, composicdo de pisos industriais e
asfalto. Ainda assim, a reciclagem dos pneus inserviveis permanece sendo um desafio em fun¢éo da
acumulagdo crescente desse tipo de lixo. Num esfor¢o de poesia, o design de moda produziu uma
interferéncia sobre pneus e cdmaras de ar inserviveis e prop0s vestir uma mulher que estd pronta
para rodar sustentando roupas e acessorios que, além de exaltar uma feminilidade contemporénea,
declaram o compromisso do design de moda com a sustentabilidade ecolédgica.

Para materializar esse esforco de criagdo poética, seguimos a licdo do revoluciondrio Yohji
Yamamoto que ensinou a comecar pela textura e depois dar o passo a forma - “Comecgo pelo tecido,
por tocd-lo. Depois passo a forma” (BAUDOT, 2000)>. Experimentamos a natureza do material,
sua textura, sua natureza, sua resisténcia e sua elasticidade prépria. Interrogamos sua cor, suas

nuances, seu modo particular de refletir luz e sombra. Formas e formas foram inventadas, novos

BAUDOT, Frangois Yohji Yamamoyo Colegdo Universo da Moda. Sao Paulo: Cosac Naify, 2000, pp.13.



usos e novas possibilidades para pneus e camaras de ar inserviveis foram propostas. Foi feito um
esforco de poesia em cima do preto fosco, da borracha velha, dos furos e rasgos das cadmaras de ar,
até transformar essa matéria que ndo serve mais e estorva o ambiente, em um estilo para rodar.
Dizem que um bom design muda a forma das mulheres se vestirem. Com esse esforco de poesia, o
design de moda produziu uma interferéncia direta sobre pneus e camaras de ar inserviveis, sem
qualquer procedimento de reciclagem, e reutilizou essa matéria como um tecido capaz de vestir,
com charme, elegincia e bom gosto, uma mulher que estd pronta para rodar’.

Desde essa pesquisa que articulou ecodesign e subjetividade, esperamos inscrever um
campo de investigacdo e trabalho que possa capitular a possibilidade de ver surgir novos modos e
novas modas para uma mulher vestida para rodar... Que mulher seria essa? Uma mulher que se
precipita no ato de vestir como Outra, que incorpora o avesso de uma feminilidade aprisionada na
fantasia masculina como equivalente de um carro, em cujo ato de vestir ironiza essa ldgica dos
objetos descartdveis e sustenta, com seu corpo, um chamado em nome da responsabilizacdo de

nossa época para com o futuro das préximas geragdes.
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Em anexo, duas cria¢des que sdo frutos dessa pesquisa, com a designagdo de seus respectivos designers.
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