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RESUMO: O Brasil, pais das grandes dimensdesdeait, das muitas variedades de
sabores e cores, tem mostrado criagcbes na modaglam parte significativa de sua
riqueza cultural. A idéia de olhar para dentro déspe traduzir em cole¢cdes nossas
raizes tem se destacado na ultima década. Terimagortante rever um pouco da
nossa historia, destacando trés momentos, quérarae a vontade de construir
formas a partir de uma leitura brasileira: Barr8casileiro, Semana de Arte de 1922 e
década de 1960, quando chega-se ao nome de resaiomo Zuzu Angel. Este texto
€ o resultado de reflexdo sobre estilos distintoslhares atentos de &iadores
escolhidos pela constante busca de suas origems sees valores como parte do
processo criativo em moda: Lino Villaventura, RdoaFraga eOskar Metsavaht. A
analise considera a forma particular de criar uareativa poética das muitas realidades
e culturas brasileiras em suas colec¢des; imagensn pais que tem muito a colaborar
com a moda em nivel mundial; um olhar diferenciadiativo e inteligente.

PALAVRAS-CHAVE: HISTORIA — REFERENCIAS -BRASILIDADE

“A identidade de uma cultura é o territério por e&@ncia daquilo que foi
construido pelo tempo e continua sendo moldadondazanente pela historia. A
guestdo de identidade se d4 no sentido da constded@narcas nacionais/globais que
de algum modo comuniguem o DNA cultural brasilgi@ALDAS,in
L’'OFFICIEL,p.130) As palavras do socidlogo Darioldzes confirmam a necessidade
de voltarmos no tempo ou na historia para verif@s principais momentos em que
elementos brasileiros passaram a ser parte imtegdas formas de expresséo de arte e
de moda, mesclados ao estilo internacional domgnaat busca dessa construgéo de
identidade.

Nesse contexto, é importante pensar no significkdestilo e Dias nos apresenta
a seguinte definicdo: “Estilo ndo se confunde camsomatorio de novidades, sua
presenca tenderd a acentuar a marca que lhe étutivesipara aquele que se interessa
por seu produto, € levado a adquirir ndo apenastani€ncia de moda mas sim um
traco diferenciante que se repete. Tal condicdo eldoina a inser¢cdo do estilo na
histéria, na tendéncia em jogo na moda. A diferefiggue pelo estilo a tendéncia
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declina de seu compromisso com a direcdo do mergata alinhar o mercado em
nova dire¢cao”(1997,p.29).

Hoje muito se fala sobre a brasilidade na moda dgve ser mostrada, numa
direcdo que tem que ser melhor definida, que temdar reconhecimento nacional e
gue estd em busca do reconhecimento internacieral,cair em esteriétipos de nosso
pais ou apenas em elementos folcléricos patevenirsde turistas. Longe desses
aspectos, a brasilidade que se quer ver € adarcaltura de um pais que vé nela um
potencial de referenciais para a criagao, patesggnde moda.

Segundo Dario Caldas, “o campo da moda travou atdedmbre a identidade do
design nacional de maneira intensa, a medida que o sastaasileiro de moda se
organizava”’(CALDAS,2004,p.152) e passou-se a alinsto mais para dentro do nosso
pais . Essa nova forma de ver passa pela busuasda histéria, pelo conhecimento de
nossos referenciais e de que forma nossos valatesars foram traduzidos na criagao.

O primeiro estilo artistico, com manifestacdo nadir foi o estilo Barroco no
séc. XVII, que tem sua origem na lItalia (Roma), mpas se desenvolveu em toda a
Europa. Chegou ao Brasil pela méo dos portuguegeses na arte religiosa, sua razao
de existir, porque “ vincula-se diretamente aoatdgns religiosas que, aqui instaladas,
a partir de meados do quinhentos, iriam desempempagel essencial no
desenvolvimento cultural e artistico da col6niaadte todo o séc. XVII" .( Apud
AVILA,1997,p.264). Averine em seu texto “Tropiadide do Barroco”, conclui que o
surgimento deste estilo nos paises latino-amerg;afdepois da primeira fase de
implantagdo, surge considerado como arte autécten originaria”(apud
AVILA,1997,p.26).

“Do momento em que a Europa mandou gente para pa®aontinentes
longinquos, ndo pbéde impedir que ela se misturaese 0s indigenas ou outros
extratos da populacdo”(apud AVILA,1997,p.29), cotambém crescia o nimero de
mesticos em funcédo da exploracdo das minas,enciakpeulatos que participavam
dessa escola que nasceu com os mestres europmse Momento surge também o
mestre Ataide( Manuel da Costa Ataide), que rairatoteto da Igreja Sao Francisco,
em Ouro Preto, a imagem da Virgem Maria, como semda mulher morena, cercada
de anjos mulatos, a qual fugia dos padrbes darpieturopéia.



Dois elementos importantes se destacam : a adap#agdatéria - prima local
(pelo isolamento da regido e pelas distancias sgparavam o interior do litoral de
Minas gerais) nas obras de Aleijadinho e as inmger registram a cultura do lugar.

Nas palavras de Oliveira, “a diversidade da imagangnineiral...] o elemento
surpresa € sempre uma caracteristica marcanteaSagpectos que a identificam séo a
originalidade das pecas que ndo apresentam aspespetitivos, o carater ndo-
académico, fruto do autodidatismo de seus aut@es,inventividade das solucbes
plasticas adotadas em parte para compensar ad@ltenodelos ou informacdes
precisas”(apud AGUILAR,2000,p.65). Nesse contextesmo ndo sendo expressivo,
percebe-se a vontade dos artistas na tentatikegatrar uma realidade local.

A Semana de Arte de 1922, com a manifestacdo denadismo, é outro marco
na construcdo de uma identidade. Também é acelgralta pés- guerra , pela
industrializacdo de S&o Paulo e pelas comemoraddéentenério da Independéncia
do pais.

A preocupacdo em relacdo a uma arte nacional géieexiesde 1908 e, segundo
Manuel Bandeira, “se nos paises novos, nas cogsligspeciais dos paises
americanos, ,em que o hibridismo das racas faatapos mais disparados tipos, sem
uma psicose determinada, serfaciespor assim dizer étnico; em que as tradicdes das
primeiras ondas de colonizagéo se perdem e dispeegaidamente, ndo se pode exigir
uma caracterizacao de cenarios, uma representagaordante e coesiva de individuos
e de costumes. Mas se 0 povo se afina por umg defiaida aspiragdo nacional...este
povo ira ter, indubitavelmente a sua arte”(apud ARM,1998,p.66).

A construgdo da nova linguagem nacionalista desejpdssava pelas

experiéncias européias dos artistas, mas, com s&usiasmo pelos sentimentos
nacionalistas, os temas brasileiros passaram abservados de forma mais atenta.
Temas como o indio, a valorizacdo da tradicdo natie a procura pelo espirito do
povo foram abordados. Essa manifestacdo artistide ger considerada o “primeiro
movimento ideologicamente consciente de valorizad@® raizes brasileiras, para, a
partir delas, projetar o contemporaneo.” (NEMER&ASA VOGUE,s.d.).
Nas palavras de Amaral, “Mério de Andrade uniameio de imagem verbal, em sua
projecdo ao universal. Na linguagem atualizadatimifp/o encontra uma expressao
sem fronteiras. O objetivo duplo do modernismo esfiai expresso: a atualizagao e o
nacional "(AMARAL,1998,p.226)



As manifesta¢des artisticas acima mencionadamitram abrir espaco para
um olhar sobre o Brasil, mesmo que pequeno, con ftesta em uma grande parede,
mas de grande importancia. Sempre fomos fortemefibenciados por manifestacoes
ou personagens do Exterior . Na moda, isso, fas fogte ainda.

“Desde os primoérdios da moda brasileira, notames ela foi se arquitetando
sobretudo pelo apoderar-se de aparéncias constnuidiastro de tendéncias advogadas
por centros dominantes da cultura européia. Dialatefalta delooks autorais no
mercado e da disforia reinante em torno dos poec@gentes, a possibilidade de
afirmacao de um jeito de vestir genuino mostrava-se
remota.”(GARCIA;MIRANDA,2007,p.59).

Essa afirmacéo encontra eco em Z2ugel, que, na década de 60, apresentou
uma moda auténtica brasileira, em busca de unmiidéele cultural na moda.Foi uma
explosdo de temas populares apresentados e apeitalebridades internacionais,
como explicam Bianco e Borges, quando da apras&otda colecdo Maria Bonita em
1968 a imprensa americana: “Com vestidos de algodBwido, bordados com pedras
semipreciosas de Minas Gerais e rendas do Norestampados em temas regionais,
como 0 cangaco, ela comecgava a conquistar um n@voano”(p.209). Seu mérito e
reconhecimento era fazer moda brasileira com raigiade, utilizando materiais
nacionais, cores tropicais, a mistura de matenal¥es com outros rusticos, como a
chita e a renda de algodao. Explorou temas refigtam “ Na contraméo de seu tempo,
Zuzu nao usava tecidos sintéticos, mas rendasgil@ica e chitas populares, decorados
com conchas, bambus e pedras preciosas’[...] fis®ofaz observar que as marcas
calcadas nas tradicOes artesanais, no uso da esdbra local e na heranga cultural,
gerada pela miscigenacdo de povos sdo capazes wlansformar numa assinatura
plastica” (GARCIA;MIRANDA, 2007,P.51)

Apresentou em suas criagdes de moda a ecologidrasdidade, conceitos
pertinentes até hoje e muito valorizados nos ufiranos. Sensibilidade de uma
criadora que soube revelar o espirito de seu teemp@ecas que valorizavam nossas
raizes. Citando o socidlogo francés Sorail, “ Essiide, quase sempre transitoria,
transformando o espirito do tempo em roupas , é ue @hamamos de
estilo[...]Jcorresponde ao melhor momento da vidatica de um estilista e se mantém
presente além do periodo ao qual ele correspd{i®88 p.13).

O espaco para as criagdes de moda brasileira ahettimeca a ser desenhado
nesse periodo e encontrara em Lino Villaventuomalo Fraga e Oskar Metsavaht a



continuidade dessa narrativa poética das muita&gladas e culturas brasileiras de
olhares diferenciados, criativos de origens dis@anLino é paraense, Ronaldo é
mineiro e Oskar é gaucho: regibes distantes etneealidades e historias distintas.
Cada um construiu sua poesia reverenciando ugslidade com formas, cores e
sabores de uma moda que consegue mostrar riqudizmal e valorizagdo das

diferentes paisagens e personagens representdtivogsso pais, mas principalmente
respeitando nosso jeito brasileiro de ser.

Possuidor de um apurado senso estético, Linowdititaura harmoniza, de forma
inigualavel, diferentes elementos rasticos e ani@sacom tecidos mais sofisticados de
fibras naturais, provocando uma explosédo de cdaga&sressaltando o efeito final. Gera
uma estranha e impar combinacdo de elementos quee saas roupas inesqueciveis
com forte impacto visual. Oferece-nos um novo edgoale luxo e de beleza, por meio
de materiais por vezes considerados simples, quoereadicados pelo minucioso
tratamento recebido e pelas combinagdes inusitadas.

Os materiais utilizados em suas criagdes inclteeidos convencionalmente
reconhecidos como nobres, entre eles veludo, a@gtadao, cetim, tafetd, zibelina, gaze
de seda pura, brocados e crepes, aliados a outasspas nada convencionais, como
palha de buriti, barbantes, escamas de peixe sdsee@ transformadas em delicados
bordados, papel resinado, tachas de metal, macdamBio elastico, entre outros.
Materiais reforcam a idéia da regionalidade presenm seu trabalho sem, no entanto,
transformalo em um estilista folclérico. O que se apresentavardade, € uma roupa
que tem influéncia das tradicdes de seu povo, ma®dransformada em uma criagdo
gue desconhece limites quando passa pelas maoss l@#sse inconformado criador.
Seu diferencial é o resultado apresentado ao éldimcante, luxuoso, detalhista.

Esses elementos tdo diversos entre si harmorseade tal forma, criando um
todo ideal que se recusa a seguir apenas as lquieastabelecidas pela efemeridade
da moda.

Mestre nas combina¢cdes complexas de cores e iatatentre seus varios
recursos, esta sempre presente a valorizagdo diogweaspecto artesanal, elevando as
raizes culturais brasileiras a um patamar criatjiue, ndo conhece fronteiras.

Mediante criagdes multifacetadas, Lino sempreerewiou o Brasil, muito
antes de o Brasil estar na moda. Por mais que wyaje mundo e por mais
diversificadas que sejam as suas fontes de in§joiyag busca que realiza em seus
arquivos culturais, ndo o deixa fugir de sua idi=ate brasileira. Para fazer moda



brasileira, diz: “[...] basta ser brasileiro, sesg a vontade e teorgulho
disso”(informacao verbal), ndo sendo necessériaapara estereotipos.

Entende-se, assim, que a criacdo é sempre um neativo, “didlogo de uma
obra com a tradicdo, com o presente e com o fufum@bra de um artista interroga a
realidadel...Jprocura entendé-la e embeleza-lajlajdo as circunstancias cotidianas
um sentimento totalmente novo”(SALLES,2004,p.42).

Passamos agora para outro grande nome Ronalda, Krag consegue retirar
das coisas mais simples, como um &lbum de famdl@nentos para compor uma
grande narrativa em forma de desfile . Histéeimlrontadas ; poesias da vida .

Homenageou Zuzu Angel, Carlos Drumond de Andr&l@émardes Rosa,
Lupicino Rodrigues, Nara Ledo entre outros persemsgde hoje e de ontem , do
universo da literatura ou da musica , que foratérdicos brasileiros. Muitas vezes
seleciona assuntos do momento, como foi seu uldesdile “China” , para nos fazer
pensar. Através de seloeks e da cenografia, de maneira sutil, mas precEaneual,
percorre este grande pais em busca de verdadeleosos nacionais, que com suas
maos habeis, teceram historias que merecem seamtadsg e registradas. E o olhar
atento e curioso que ndo descansa, mas que véarassria, e na de cada brasileiro,
todas as possibilidades, como escreve Garcia..§: “fransformar uma existéncia
comum em passarela de delicadeza.[...] mescla mingado, o singelo e o banal aos
repertorios lacrados, eruditos e hegembnicos dauraul “oficial” de moda.
(2007,p.142.).

Nas palavras de Ronaldo Fraga, em entrevistar@iaG@..Jresgatar os valores
gue regem a dindmica da vida social de um povee éeda forma, observar como as
pessoas se reconhecem e afirmam a identidade.t&&lermos que moda é cultura e
que a cultura é feita de interacbes, podemos @eteasse Outro menos como fetiche
visual e mais como interlocutor.”(GARCIA, 2007,p514

E a identidade nacional, apresentada de formatiisee inusitada, que mexe
com nossas emogdes e nos surpreendem em suantgyéss, resgatando até mesmo
0S nomes comuns que, em toda familia brasileidgmposer encontrados. Pelo menos
um Jodo, um Miguel, um Ludovico, uma Olga, uma Blare o biscoito mais brasileiro
virou estampa de roupa infantil de sua marca ,nfdaea mesma brincadeira com o0s
nomes ,fazendo criangas se divertirem e adultosrienam de sua infancia.

Em outro momento surge a Osklen que nasceu dacparfo esporte de Oskar
Metsavaht: alpinismo snowboarde se converteu, hoje ndifestyle proprio, que cruza



fronteiras internacionais e mostra uma estéticanjpe sofisticada desde pais. “ No
Séc. XXI a marca carioca passou a introduzir pegais urbanas em suas cole¢des,
procurando firmar um estilo de vida que prevé cdofe sofisticacdo aliados & cultura
da praia e aos esportes ligados a natureza.”(SABRQQ7,P.473).

Um Brasil visto sob outra 6tica nos é apresentadi®m pmarca Osklen, que tem,
na praia e na cidade do Rio de Janeiro, algdortess fontes de referéncias para as
criacbes, lembrando sempre os bons momentos daisiéaia, que nos permitem
sonhar com a cidade maravilhosa. Nos apresesmarios de cartdo postal deste pais,
em que as ondas do mar marcam presenca, homenagézaml a sua costa,
reconhecida no mundo inteiro com um jeito levavre Ide viver. E um Brasil tropical,
com o sol por testemunha.

A0 mesmo tempo que nos contagia com sua esp@dieid os encantos do mar,
consegue transmitir toda sua sensibilidade, conreaepvacdo da natureza, e das
culturas indigenas e ribeirinhas, entre outrag ajoda sobrevivem. De acordo com
recente matéria de Garcia(2007),edrigade organizacdo ndo-governamenta quel,
segundo a pesquisadora Sass Brown, do Fashiatut@sif Technology, “aponta que
0s pesquisadores de-brigade tiveram a preocupacdo de identificar também as
tradicbes dos produtores que usam matérias-primastentaveis no Brasil” . Essa
idéia, segundo Gracia(2007) € apresentada nasdesleem parceria com a marca,
primeira e maior incentivadora do movimento. Udéilia moda para disseminar as
culturas desses povos, 0 conceito de sustentatelida o trabalho as ONGs
sOGcioambientais”,.

Para Metsavaht (2007,p.121) a moda ,como linguagesm a forca da
transformagédo”. Dai, o uso de matérias naturaisalarizacdo da AmazOnia, das
culturas auténticas brasileiras, em sua diversidiedadas as passarelas e lojas da
marca, em algumas das principais cidades do muxidm disso, é possivel vivenciar
um pouco mais destdifestyle em suas lojas, com aroma proprio, musica, quadros
livros e imagens de esporte e de Brasil, espathadtye suas roupas e acessorios, bem
como nos diferentes projetos que participa.

Metsavaht parece conseguir valorizar e orquestsadiferentes elementos de
arte, cultura, esporte, praia, preservacao e valpiip do meio ambiente para compor

um design préprio em que tudo tem um ritmo praprio



Trajetorias distintas que estdo escrevendo érldsia moda nacional de forma
autoral elevando nossos valores e auto - estini@zendo-nos ver e perceber um

universo de possibilidades construcdo da moda cid# Brasileiro.
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