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Nosso estudo comegou com uma questdo que hd algum tempo vinha sendo
observada por nés, nos inquietando, e que deu suporte para que esta pesquisa tomasse
forma: “Por que os consumidores, e os estilistas e designers locais t€ém uma percepgio
se ndo negativa, pelo menos, menor sobre os produtos da moda regional?”’. Em outras
palavras, “por que o produto local é desvalorizado em relagdo ao produto nacional?”.

Nosso problema nasceu de um pressuposto: os produtos da moda local ndo
gozam do mesmo prestigio dos produtos da moda nacional. Provavelmente as mesmas
relacdes de dependéncia econdmica, politica que imperam entre as regides brasileiras
repercute na maneira como os habitantes de Jodo Pessoa, sejam consumidores, sejam
estilistas/ criadores, véem a moda regional. Percebiamos um certo grau de rejeicao as
produgdes locais, comparadas a aceitagdo de produtos ou marcas de grandes fabricantes
ou de grande circulagdo na midia televisiva e impressa, especialmente as revistas
femininas, ou seja, nas relagcdes cotidianas, o discurso das pessoas privilegia as marcas,
as grifes das grandes empresas, privilegia os produtores veiculados nos grandes meios
de informacao, especialmente a televisdo, e nossa pesquisa tinha a intencdo de captar as
razOes para este movimento, e corroborar nosso estudo. Ou, ao contrdrio nos mostrar
tratar-se apenas de uma impressdo, suposicao.

No entanto, se pressupomos que as pessoas t€m essa visdo, manifestada em
comportamentos, acoes, falas sobre a moda regional, restava-nos uma pergunta: “como
se chega a expressar essa visdo”, ou de outra forma, “por que a moda local ocupa um
lugar menor no universo da moda nacional?”. E aqui que recorremos aos dois suportes
tedricos que delinearam nossa pesquisa: a Teoria das Representacdes Sociais, formulada
por Serge Moscovici e seguidores, como Jodelet, Jovchelovitch e tantos outros, e os
conceitos de cultura formulados por autores como McCraken (2003), Lipovetsky
(2004), Caldas (2006), Laraia (1989), Marcuse (2001), Castilho e Martins (2005), etc.

Resumindo, diremos que nossa investigacao justifica-se por ser uma tentativa de
compreender a cultura da moda, numa cidade da regido nordestina, lidando, portanto

com conceitos gerais e conceitos particulares. Interessa-nos saber como consumidores e
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estilistas relacionam-se com a moda local, como a representam em relagdo a totalidade e
como se comportam frente a eles. Trata-se de um trabalho que deseja contribuir, de
alguma forma, para a compreensdo de um fendmeno tdo complexo (pois envolve
Economia, Sociologia, Psicologia, Antropologia, Histéria, Geografia) como a moda,
dentro de um quadro de referéncia emoldurado pela Teoria das Representacdes Sociais e
por vérios conceitos de cultura.

Nossa investigacdo, fundamentada na teoria das Representagdes Sociais e na
Cultura, aplicadas ao estudo da moda, e de cardter essencialmente qualitativo, tem
necessariamente que trabalhar com uma amostra mais reduzida, pois o tipo de pesquisa
que empreendemos, assim o exige. Trabalhando no campo da teoria das Representacdes
Sociais e da Cultura, num corpus de verdades emanadas de um sujeito relacionado com
o mundo, com seu grupo, com seu meio, ndo se admitia que ouvissemos um grande
nimero de individuos. Nao estdvamos lidando com meras opinides, nem com perguntas
estereotipadas, mas com um discurso recriador de uma realidade, que modifica e é
modificado pelo grupo, que constréi e € construido pela cultura. Nunca é demais
ressaltar o cardter dindmico de uma pesquisa no campo das Representagdes Sociais,
povoado de imagens, idéias, opinides, sentimentos, desejos e assim por diante.

Por todas estas razdes, justificamos trabalhar com amostragem. Em nosso
estudo, decidimos entrevistar 7 (sete) estilistas/ designers e 7 (sete) consumidores que se
expressaram sobre a moda regional e de suas respostas, captamos como se formam,
como se constroem e como se articulam suas relacdes com esta moda.

Se a metodologia é o caminho e os passos para alcancarmos 0s objetivos
que nos propusemos, as técnicas auxiliares, como o proprio nome diz, sdo instrumentos
que nos ajudardo a atingi-los. Com efeito, necessitamos de instrumentos para captar, no
caso de nossa investigacdo, as Representacdes Sociais que os sujeitos escolhidos
expressam sobre a moda regional, inserida no quadro maior da cultura de moda. Para a
consecucao desse objetivo, escolhemos trabalhar com as técnicas de observacdo livre e
entrevista semi-estruturada filmada. Tratando-se de uma investigacdo em
Representagdes Sociais e de conceitos da cultura, a entrevista assume um carater de
essencialidade. Nosso trabalho se insere no quadro tedrico de um estudo qualitativo, e
neste quadro, a interagdo entre o pesquisador-entrevistador e o sujeito-entrevistado
comporta uma dimensdo que talvez ndo esteja presente em outro tipo de pesquisa. No
caso especifico da nossa pesquisa, utilizamos a entrevista semi-estruturada para

apreender como se formam, como se constroem as Representacdes Sociais de



consumidores e estilistas/ designers de moda sobre a moda regional de Jodo Pessoa. A
entrevista semi-estruturada e utilizada em nosso estudo, foi constituida de um nucleo,
com um esquema mais ou menos rigido, em torno do qual giraram as perguntas e foram
obtidas as respostas dos sujeitos e que permitiu que questdes suplementares, problemas
ndo previstos no seu ndcleo pudessem aflorar ao longo das falas dos respondentes, como
lembra Moreira (2002). Nao ha divida que a entrevista semi-estruturada aparece como a
mais héabil para captar como os sujeitos de nossa investigagdo vdo construindo suas
representacdes sociais. Sendo um conhecimento cotidiano, comum, transmitido e ao
mesmo tempo resultado da interacdo pessoa-grupo, o sujeito pdde ser levado a se
expressar de modo mais ou menos livre, e nesta expressdo conseguimos captar como se
foram edificando as representagdes sociais sobre a moda regional.

Mas, porque utilizar a teoria das representagdes sociais, e qual a relacdo com a
cultura, especialmente a cultura de moda?

A teoria das Representacdes Sociais tem sido ao longo do século XX,
especialmente apds 1961 e até nossos dias, largamente utilizada como instrumento de
andlise nas dreas da Psicologia, da satde, da Educacdo, da Economia, entre outras.
Desde o estudo de Serge Moscovici (1978), sobre a representac@o social da Psicanalise
no seio do publico franc€s, o corpus tedrico deste paradigma mostrou ser uma
interessante e util ferramenta para se apreender como o conhecimento comum circula no
interior dos grupos, e especialmente como o individuo é influenciado pelas verdades
deste grupo ao mesmo tempo que o influencia da maneira constante. Deste modo fica
evidenciado o cardter dindmico, moderno, plastico, das Representacdes Sociais, em
contraponto a concepc¢ao estatica das representacdes coletivas de Durkheim (1989).

Estas representacdes sobre a moda regional sdo elaboradas dentro de um mundo
da cultura, nunca fora dele, pois embora traduzam um modo particular de encarar as
vestimentas e acessorios elaborados por estilistas/ designers nordestinos, ndo podem ser
compreendidos fora da totalidade da maneira como estes concebem a moda no pais. E
por esta razdo que as representagdes sociais sdo captadas por meio principalmente do
discurso, e no caso de nosso estudo, ouvimos consumidores e estilistas/ designers da
moda de nossa regido. Esta prética, isto é, apreender como as representagdes sociais sdo
construidas deve-se ao fato de que a comunicacdo € um processo cultural e
conseqiientemente social. Laraia explicita o que estamos afirmando: a linguagem

humana é um produto da cultura, mas ndo existiria cultura se o homem ndo tivesse a



possibilidade de desenvolver um sistema articulado de comunicagdo oral. (LARAIA
,1986:53)

No campo da cultura de moda, parece que a moda da roupa nordestina guarda a
saudade da época colonial, da casa grande, da senzala, das mucamas e sinhazinhas
(Freyre, 2002). Nao se deve inferir com isto que a regido ndo se modernizou, nio
cresceu economicamente, mas devemos compreender que isto se deu no conflito entre o
moderno e o arcaico. Até hoje, o vestudrio, as pecas de roupa da moda nordestina
aparecem aos olhos de outros brasileiros como profundamente ligadas ao folclore, ao
exotico, ao bizarro. Em nenhuma drea da vida o nordeste € tdo intimamente ligado ao
passado como nas artes, e especialmente nas roupas. As representacdes sociais dos
sujeitos entrevistados para este trabalho confirmam o que estamos dizendo.

A andlise dos resultados, isto €, de todas as falas dos atores sociais da pesquisa
nos mostraram que ndo se pode separar moda da cultura de moda, que era o que
realmente nos interessava. O discurso dos respondentes é revelador. A moda ndo é
somente um produto industrial, ndo é somente um produto para ser comercializado, ndo
estd inserida em grandes redes produtoras, mas também pertence a outra esfera, ou seja
a esfera do simbdlico. A roupa, o vestudrio, ndo é um meio que se dispde para proteger
o corpo das intempéries, mas mostra que ¢ acima de tudo um instrumento de inser¢do no
grupo, um jeito de pertencimento ao social, ao cld, aos guetos, a familia, a empresa, a
instituicdo. O vestudrio ndo é apenas um sinal de luxo, do supérfluo, do efémero, como
bem analisa Lipovetsky (2005, 2006), mas situa-se dentro de um mundo que néo se
contenta apenas em resguardar o corpo, mas também e sobretudo em exibi-lo,
comunicar, transmitir uma mensagem. A aparéncia, nos ensina Garcia (2002), finca
raizes no cultural, € um simbolo da prépria cultura.

Com base nas andlises das entrevistas que fizemos, utilizando um roteiro, que foi
semi-estruturado como ja dissemos, e chegamos as seguintes conclusdes: as
representacdes sociais de estilistas/ designers e consumidores revelam que a moda esta
inserida num universo maior, chamado cultura, aceito como um jeito de viver material e
simbdlico. Perguntados sobre a cultura de moda local (se existe), alguns respondem:
“Acho que de certa forma, sim... Eu acho que a miisica, a moda, o artesanato, o teatro e
outras manifestagoes tdo trazendo isso a tona”, “Cultura é relacionado muito ao que é
produzido por um povo a nivel de arte, de moda...”. Pode-se inferir também da
pesquisa, que predomina (como esperidvamos desde a observacdo participante) a

admiracdo pela moda nacional, de grife, mostrada pelos meios de comunicacio,



sobretudo revistas femininas e televisdo (novelas principalmente): “/...] A moda é
aquela moda que elas véem na novela, na revista, na Caras, na Cldudia”, “[...]Eles
ndo tém uma Cultura de Moda voltada para a moda local. As pessoas gostam de usar,
ou ter ou se vestir de forma que é disseminada nas revistas, nos meios de comunicagdo,
ou que as grandes marcas lancam como tendéncia”. Podemos afirmar também que
constantemente o consumidor confunde a moda local com o artesanato, € o
designer/estilista com o artesdo fabricante de matéria-prima e roupas artesanais, ou seja
reduzem o produto de moda local ao simples produto téxtil (no caso rendas, crochés,
batik...): “/...] na medida em que eu vejo o artesanato paraibano, uma roupa da Celene
que eu gosto, uma roupa da Liicia que eu gosto, ai eu consumo, eu consumo porque eu
gosto, ndo porque é paraibano ou deixa de ser paraibano”, “[...] De artesanato local,
uma vez eu comprei uma blusa de renascenga. Eu fui ld em Paris e vi que renascenca
era carissimo [risos], ai eu disse: Oxe, isso é tdo barato ld em Jodo Pessoa! Ai eu fui
ao mercado de artesanato e comprei uma blusinhal...]”. Os atores da pesquisa, isto &,
consumidores e estilistas/ designers também reclamam da pouca visibilidade e da
auséncia de marketing para mostrar a produ¢do de moda local, ou seja, falam de uma
falta de unido entre os produtores de moda da regido e os 6rgdos competentes, refletindo
na fraca comercializacdo de seus produtos: “A gente ndo tem um grande evento, ndo tem
ainda faculdade, acho que a faculdade serd wma coisa interessante também... A gente
ndo tem um banco de dados... As pessoas ndo estdo conectadas... Reunir as pessoas que
fazem moda na Paraiba e a gente fazer um material, em forma de desfiles, fotos de
moda”, “[...] as pessoas que moram aqui ndo conhecem os estilistas locais... a moda
local ndo estd sendo valorizada, nem estd sendo divulgada”, “Eu acho que em 1° lugar,
deveria haver um incentivo maior por parte de orgdos como SEBRAE, da propria
Prefeitura, Governo do Estado, que deveria haver um reconhecimento maior da
produgdo de moda e de roupas, do artesanato local [...].”

As representagdes sociais dos entrevistados revelam uma forte presenca das
obras de artistas e escritores nordestinos, que afirmam nossa predestinacdo de guardides
de nossa cultura. H4 um espago de resisténcia da moda local em relagdo a moda
nacional e hegemoénica. Nada se passa de maneira mecanica e irreversivel. Todos,
sejam produtores ou consumidores reconhecem que a moda local/ regional s6 pode se
desenvolver dentro de uma rede organizada de produgdo e comercializacdo, e esta
organizagdo s6 € possivel com forga, unido, marketing e principalmente,

profissionalizagao.



Referéncias:

CALDAS, Dario. Observatorio de sinais: teoria e prdtica da pesquisa de tendéncias. 2
ed. Rio de Janeiro: Senac, 2006.

CASTILHO, Kétia; MARTINS, Marcelo M. Discursos da moda: semiotica, design e
corpo. Sdo Paulo: Anhembi Morumbi, 2005. (Cole¢do Moda & Comunicacio).

DURKHEIM, Emile. Representacdes Coletivas e Representacoes Individuais. Revista
Metafisica e de Moral. Paris, 1989.

FREYRE, Gilberto. Modos de homem & modas de mulher. 4 ed. Rio de Janeiro:
Record, 2002.

GARCIA, Carol. Moda e Comunicagdo: o jogo da aparéncia como raiz cultural. Revista
Nexus, Sao Paulo: Anhembi Morumbi, ano VI, n.9, p. 33-48, 2° semestre, 2002.

LARAIA, Roque de Barros. Cultura: um conceito antropologico. 4 ed. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar, 1989.

JODELET, Denise. Représentation Sociale: Phénomene, Concept et Théorie. In:
MOSCOVICI, Serge (org). Psicologie Sociale. Paris: PUF, 1990.

JOVCHELOVITCH, Sandra; GUARESCHI, Pedrinho (orgs). Textos em
Representagoes Sociais. Petrépolis: Vozes, 1994.

LIPOVETSKY, Gilles; ROUX, Elyette. O luxo eterno: da idade do sagrado ao tempo
das marcas. Trad. Maria Liicia Machado. 2 ed. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2005.

. O império do Efémero: a moda e seu destino nas sociedades modernas. Trad.
Maria Liicia Machado. 9 ed. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2006.

MARCUSE, Herbert. Cultura e Psicandlise. Trad. Wolfgang Leo Maar, Robespierre de
Oliveira, Isabel Loureiro. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2001. (Colecdo Leitura)

MCCRACKEN, Grant. Cultura e Consumo: novas abordagens ao carater simbdlico dos
bens e das atividades de consumo. Trad. Fernanda Eugénio. Rio de Janeiro: Mauad,
2003.

MOREIRA, Daniel Augusto. O Método Fenomenologico na Pesquisa. Sdo Paulo:
Pioneira Thomson Learning, 2004.

MOSCOVICI, Serge. A Representacio Social da Psicandlise. Trad. Alvaro Cabral. Rio
de Janeiro: Jorge Zahar, 1978.

; VIGNAUX, G. Le concept de thémata. In: GUIMELLI, Christian (org). Textes
de base em sciences sociales: strutures et transformations des représentations sociales.
Paris: Delachaux et Niestlé S/A, 1994.



. Representacdes Sociais: investigacdes em psicologia social. Trad. Pedrinho A.
Guareschi. Petrépolis: Vozes, 2003.



